Informes y Monografias

Analisis de la campana
hortofruticola de Huelva

Campana 2010/2011

FUNDACION

J cajamar




Informes y Monografias | 34

Analisis de la campana hortofruticola de Huelva
Campana 2010/2011

e FUNDACION

Adesva @ cajamar

DDDDDDDDDDDDDDDD




Redaccion:

Adesva
José Aurelio Gémez Dominguez
Magdalena Torres Vilchez

Fundacion Cajamar
Ana Cabrera Sanchez
David Uclés Aguilera

Edita:
Fundacién Cajamar
Puerta de Purchena, 10 - 04001 Almeria

www.fundacioncajamar.com

Disefio y maquetacion:
Beatriz Martinez Belmonte

Imprime: Escobar Impresores, SL. El Ejido (Almeria)
Depésito Legal: AL - 2924 - 2007

Fecha de publicacion: Noviembre 2011



1. Principales CONCIUSIONES ..........cciiiiiiiiiiiiiiee e 5
1.1. Entorno internacional.................oeee oo, 5
1.2. Contexto provincial ....................ccccceeeeeeiieeeeeeee e, 8
1.3. Principales magnitudes de la campanfa.................cccccccvuuunn.... 9
1.4. Perspectivas de fUtUrO.............ccoooiieeeeeeeee 12

2. Incidencias de la campana ..........ccooevrveiiiiiii e 14
2.1. Condiciones ClIMALICAS ............oeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeaae, 14
2.2. Presencia de plagas y enfermedades .................................. 18
2.3. Normas de calidad..............c.oeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e, 19

3. Factores determinantes de la estructura de costes..................... 21
3.1. Resumen de la estructura de coSteS.........ccovveeiveeieeiieeanannn.. 21
3.2. MANO A8 ODI@ ..o 25
3.3 PlANtONGS. ... e 26
B R Yo [ - 27
3.5, FOITIIZANTES ... eeeeeeaaes 27
3.6. Productos fitoSAnitarios ..............oueeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeaeeaee, 28



3.8. Energia y tranSPOIe ............ccccuvueeeeeeiiiieeeeeeeeaee 29

3.9. COSteS fINANCIEIOS .......ceveeeeiieieeeee e 29

. Factores determinantes de [0S INgresos..........cccooveuviviieeeeeeennis 30
4.1. Evolucion de la SUPErTiCie..............ccceeueeeccuieeeiaaiieeiieaaa 30
4.2. Evolucion de la produccCiOn..................cccueeeuueeeseeseeeseeereinnnnnn, 32
4.3. Evolucion de 10S precCios............uuveeeeeeeiiieeeiiiieeeeeaeeeeeaiinn, 34
4.4. Evolucion de la demanda ...............ccccooecciveeeiiiiiiiieeeae 36

. COMErCIO EXIEIION .....ciiiiiiiii e 40
5.1. Evolucion de las exportaciones................ccccceuvuvveeeeeennennnnn, 40
5.1.1. Analisis por productos.............cccccccueeeeeeeeeiisiiiiinaann, 40

5.1.2. ANaAlisSiS POr MESES ......ccovvveeeeeeeeeeeeieiee e 43

5.1.3. Analisis por deStiNO ..............ceeeeeeeeemeeeeeeeieeeeeeeeeeniinnnnnn, 45

5.2. Principales competidores ...........cccuueeeeeeeeiieeiiiiiieeeeeeaaeannn, 50
5.3. Evolucion de las importaciones................ccccceeuvvviveeeeeasnennnn, 58
AANEXOS ..ttt 62
6.1. Anexo I. Evolucion de precios medios semanales ............... 62

6.2. Anexo Il. Distribuciéon mensual de la exportacion................. 65



Anélisis de la campafia hortofruticola de Huelva 2010/2011

1. Principales conclusiones
1.1. Entorno internacional

Dos cuestiones han focalizado la campafia desde el punto de vista internacional.
La primera ha sido el desgraciado incidente de la nueva y mortifera cepa de la bacte-
ria E. coli en Alemania y sus repercusiones sobre las exportaciones agrarias de toda
Europa” en general y sobre las espafiolas en particular. La segunda ha sido el parto
de la nueva PAC que se acaba de presentar en los dias en los que se estan redactan-
do estas lineas (otofio de 2011). Con respecto a la primera de las cuestiones, en el
préoximo epigrafe profundizaremos sobre las consecuencias concretas en el mercado
de berries, Aqui dedicaremos unas lineas a efectuar unas reflexiones generales.

En primer lugar, ha vuelto a quedar en evidencia la importancia de la confianza en
el mercado alimentario. Cuando lo que esta en juego es la salud de los consumidores,
éstos reaccionan de forma inmediata y reducen drasticamente el consumo del producto
sospechoso. Esto implica que las autoridades sanitarias deben poner el maximo celo a
la hora de declarar las alarmas alimentarias, ya que una equivocacion (como la que se
produjo en Alemania) puede tener efectos catastroficos sobre la demanda alimentaria
mundial. En este caso todas las producciones agricolas europeas se vieron afectadas,
ya que terceros paises pusieron en cuarentena todas las producciones de la Unién
ante el desbarajuste de las informaciones aportadas por los alemanes. Pero hay una
segunda lectura que no se nos debe pasar de largo. Los primeros acusados fueron
unos pepinos espafoles. Y todo el mundo dio credibilidad a este hecho. Eso significa
que las producciones espanolas se han convertido en sospechosas habituales de este
tipo de sucesos y esa imagen esta trascendiendo poco a poco a los consumidores.
Si no ponemos soluciones en origen nos podemos encontrar con que, en unos afos,
las producciones hispanas dejen de ser preferidas a otros origenes por problemas

° Aeste respecto, el 31 de agosto de 2011 aparecia en Eumedia.es, bajo el titular : “La UE financia un nuevo proyecto de
investigacion para hacer frente a amenazas como la ‘E. Coli””, la siguiente informacion: “La Comisién Europea ha decidido
dedicar otros 12 millones de euros del Programa Marco de Investigacion de la UE a reforzar la capacidad de Europa para
hacer frente a patégenos tales como la bacteria virulenta Echerichia coli, que ha contaminado recientemente a casi 4.000
personas y matado a 46. Un consorcio transfronterizo denominado Antigone iniciara este otofio su labor de investigacion
con el fin de lograr una descripcion cientifica lo mas completa posible de la nueva cepa de E. coli, a la que se dedicara
especificamente un importe de unos 2,1 millones de euros, y de una serie de patégenos virulentos que pueden suponer
una amenaza para la salud humana. Esta previsto que participen actualmente en Antigone (Anticipating the Global Onset
of Novel Epidemics) 14 socios de siete paises. El proyecto permitira reunir conocimientos especificos sobre una amplia
gama de virus y bacterias, incluida E. coli productora de la toxina shiga (ECTS). Antigone recopilara los conocimientos y
aunara los recursos necesarios para contribuir a identificar, estudiar y prevenir nuevas amenazas epidémicas imprevistas,

asi como luchar contra las mismas”.
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de seguridad, Debemos controlar en nuestros mercados la calidad de los productos
y evitar a toda costa que de nuestras cooperativas y sociedades de comercializacion
salga un solo palé sospechoso. Asimismo, en el campo debemos dejar de ser toleran-
tes con los productores incumplidores, ya que sus faltas pueden implicar una pérdida
millonaria para el conjunto.

Con respecto al segundo de los temas, aun cuando las frutas y hortalizas han tenido
en la PAC una proteccion mucho mas suave que el resto de producciones, no es menos
cierto que la aprobacién de un nuevo marco regulatorio y de unos nuevos principios en
esta importante politica europea tiene repercusiones en todo el entramado socioecono-
mico de la agricultura. La acogida inicial ha sido bastante negativa, en principio porque
supone un cambio importante en la forma en la que se distribuyen las ayudas y por la
reduccion en términos reales de las partidas con un aumento del numero de Estados
miembros. La reduccion en términos anuales seria de un 3,7% para el conjunto de la PAC
en un entorno esperado de menor crecimiento econdmico, y las primeras estimaciones
estiman en una pérdida del 20% de los ingresos que recibe el conjunto de la agricultura
provincial. No obstante, es seguro que cuando se llegue a la version definitiva habran
cambiado muchos aspectos, ya que se han manifestado muchos rechazos a esta primera
version. Habra que seguir con detenimiento la evolucién de las negociaciones en los
préximos meses para tener una idea mas aproximada del alcance real de estos cambios
sobre la fresa y citricos onubenses.

Por otro lado, la coyuntura econémica internacional ha pasado a lo largo de los
meses de la campana por contextos muy diferentes. El arranque coincidié con un mo-
mento de relativo optimismo, con las economias de los paises desarrollados saliendo
de sus respectivas recesiones y con expectativas crecientes. Sin embargo, hacia final
de la campafia las cosas comenzaron a torcerse. Los problemas de Grecia, Portugal e
Irlanda, paises que habian tenido que ser rescatados por la Unién Europea y el FMI, se
recrudecieron y amenazaron con contagiarse a Espana, Italia y Bélgica. Las primas de
riesgo se dispararon de manera alarmante y el BCE tuvo que intervenir en sucesivas
ocasiones para defender la deuda periférica en los mercados secundarios. Este clima de
incertidumbre y la interrelacion de los balances bancarios entre ambas orillas del Atlantico
han terminado enfriando las estimaciones para el final de 2011 y el conjunto de 2012.

— rundaeien Cajamar
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Grafico 1. indice de precios de la FAO y del petréleo Texas.
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Fuente: FAO y US Energy Information Administration.

El reflejo de estas incertidumbres repercutié rapidamente en los mercados de
materias primas y de alimentos. En los primeros, se produjeron caidas significativas de
las cotizaciones previas, cortandose el ritmo de aceleracion emprendido desde finales
de 2010. En los segundos se estabilizé el nivel de precios, registrandose en los ultimos
meses un muy suave descenso de las cotizaciones.

Respecto al Acuerdo de Asociacion con Marruecos, que estaba bloqueado en el
Parlamento, ya hay una nueva version del mismo preparada para ser presentada a su
aprobacion en breves fechas. Los sucesos que se han bautizado como la primavera
arabe y el interés de la Union por el fortalecimiento de la democracia en el Norte de Africa
y Oriente Medio podrian ser el motor de nuevas concesiones a este conjunto de paises
y, entre ellos, a Marruecos, como socio privilegiado que es. Por otro lado, continta el
proceso de acercamiento comercial hacia el Mercosur. Las ultimas noticias que tenemos
al respecto apuntan a una profundizacion de las relaciones e, incluso, si nos atenemos
a unas recientes declaraciones de Angela Merkel, a un acuerdo de libre comercio del
que desconocemos el alcance. Por un lado, es posible que si se entablan estas con-
versaciones queden paralizadas las anteriores de caracter sectorial; sin embargo, por
otro lado es obvio que la tendencia es a una mayor apertura de las fronteras de la Unién
con respecto a producciones de terceros paises, lo que incrementara las presiones
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competitivas sobre la agricultura europea en general y la espafiola en particular. Este
panorama implica una profundizacién en las tendencias que se vienen manifestando
desde tiempo atras y que suponen para los agricultores europeos una apuesta por la
productividad, aunque con una capacidad practicamente nula de influir en los precios
de sus productos o de los inputs de sus explotaciones.

1.2. Contexto provincial

La actividad econdémica en la provincia de Huelva ha seguido un perfil muy similar
al del conjunto de la Comunidad Auténoma, con la salvedad de que se ha visto mas
afectada por el aumento del desempleo, como el resto de las provincias del litoral en las
que el pinchazo de la burbuja inmobiliaria tuvo un mayor impacto. Por otro lado, parece
que el ritmo de recuperacion es ligeramente mayor que el regional, tal y como sucede
con la provincia de Almeria, curiosamente las dos provincias con sectores agricolas
hortofruticolas fuertes.

Sin embargo, el hecho que mas ha incidido en la campafia quiza haya sido la ya
comentada crisis de la bacteria E. coli. Afortunadamente, tal y como reconocen los
productores, ésta se produjo cuando ya las exportaciones de fresa habian comenzado
a decaer, por lo que los efectos no han llegado a ser catastréficos para el conjunto del
sector, aunque si para los agricultores y empresas que aun tenian produccion de calidad
y que vieron finiquitada la campafia de la noche a la manana, ya que la cancelacién de
pedidos y la interrupcion de las exportaciones fueron casi inmediatas. El mayor impacto
se lo han llevado arandanos y frambuesas, a los que aun les quedaba el mes de junio
para terminar su campafa de exportacién y que rapidamente vieron reducidos sus
pedidos en un 40%, segun Freshuelva, Esto en un ejercicio en el que la produccién de
estas berries continud la tendencia ascendente de los ultimos afios. Por desgracia, los
tiempos de preparacion de este informe y los de publicacion de las estadisticas oficiales
de comercio exterior no nos permiten visualizar en nuestros graficos el efecto que ha
tenido. La tardanza de las autoridades alemanas en aclarar el origen de la infeccién
implicé que el miedo se extendiera y que terminaran viéndose afectados todos los pro-
ductores agrarios europeos (recuérdese que el cierre de fronteras ruso fue a todos los
productos con origen en la UE).

— rundaeien Cajamar
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Por otro lado, en el frente de los sistemas de produccion, los productores de fresa
se estan encontrando con la permanente reduccioén de materias activas permitidas y las
crecientes exigencias de las empresas de la Gran Distribucién. Ante estos requerimientos
crecientes, otras zonas productoras estan optando masivamente por el control bioldgico.
Este camino es mas complicado en el campo onubense, por no contar con estructuras
cerradas de invernadero que permiten un mayor control de las poblaciones de insectos
auxiliares. No obstante, es un camino que hay que emprender y que el sector ha comen-
zado a andar con algunas fincas en pruebas, dentro de un programa de un acuerdo de
colaboracion entre la asociacion de freseros de Huelva y la Junta de Andalucia.

Los citricos, por su parte, han sufrido este afio también problemas relacionados
con la climatologia, aunque de menor intensidad que en ejercicio anterior. Ademas,
una vez perdido el efecto refuerzo de la gripe A sobre el consumo, tanto la demanda
nacional como la extranjera se han ajustado a la baja lo que, obviamente, ha tenido su
correspondiente reflejo en los datos de valor de la produccion.

1.3. Principales magnitudes de la campaiia

Alo largo de las paginas que siguen se trata con detenimiento la mayor parte de
los aspectos que conformaron la campana 2010-2011. No obstante, a modo de resu-
men rapido, se ha preparado este epigrafe en el que el lector encontrara una imagen
a vuelapluma de los principales parametros estudiados en el informe. Como resumen
que es, no tiene espacio para las matizaciones o para las valoraciones. Para un ma-
yor conocimiento, por tanto, de los verdaderos contenidos, emplazamos a la lectura
completa de todo este documento.

Ya se han mencionado algunos de los factores que mas influencia han presentado
en esta campafa. En este epigrafe soélo referiremos la relativa repercusién de la alarma
por la E. coli en Alemania (mayor en la frambuesa y en la fruta de hueso que en resto de
productos), y las repercusiones climaticas que propiciaron un retraso en el arranque de la
campafa de fresa y el descenso de la produccion de citricos por las lluvias de diciembre.

rundacen Cajamar _
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La superficie de cultivo de fresas y frutos rojos ha variado poco, mientras que la de
naranjas y mandarinas se ha mantenido estable. Mas concretamente, se ha producido
un ligero recorte en fresa, mientras que ha crecido la del resto de berries, tal y como
viene pasando en los ultimos afos, lo que denota una clara estrategia de diversificacion
y busqueda de complementariedades en las producciones.

La produccién total de frutas y hortalizas de la provincia aumenté un 7,9% en el
conjunto de la campafia, con incrementos significativos en casi todas las producciones.
Esta mejora esta relacionada con las menores pérdidas ocasionadas por un compor-
tamiento de la climatologia en general mas benigno que el afio pasado. El tonelaje
obtenido de fresa aumento un 8,5%, al tiempo que la frambuesa lo hizo un 37,6% (al
efecto climatoldgico se le suma el aumento relacionado con la expansién de la superfi-
cie de cultivo). Los citricos también aumentaron en volumen, concretamente un 9% las
naranjas y el 5,5% las mandarinas.

En lo que se refiere a los precios obtenidos por las principales variedades, se han
registrado resultados muy diversos. En lo que se refiere a los frutos rojos, a pesar del
aumento de la produccion y del acortamiento de la campafia por un comienzo mas
tardio, crecieron. Las razones de esta mejora con respecto a la campafia anterior hay
que buscarlas en la mejora de la calidad de los frutos y los problemas de suministro de
algunos paises del Norte de Africa, que se vieron involucrados en el movimiento que se
ha denominado la primavera arabe. El precio medio de la fresa aumenté un 11,2%, por
ejemplo, impulsando los ingresos del sector al alza un 20,7%. Respecto a los citricos,
naranja y mandarina han presentado cotizaciones con tendencias diferentes. Por su parte,
la naranja logré un inicio de campafia muy favorable en cuanto a los mercados se refiere;
posteriormente se ha estabilizado en media estacion; y, finalmente ha empeorado de
cara a las variedades tardias. Como resultado el precio medio alcanzado ha registrado
un retroceso del 20,8% con respecto a los 12 meses precedentes. La menor cotizacion
de este citrico no se ha compensado con el mayor tonelaje obtenido, de manera que
el valor total de la produccion de naranja ha disminuido un 13,7% respecto la campana
anterior. La mandarina, sin embargo, ha tenido un comportamiento mas cercano al de
la fresa, con aumentos de cantidades y precios. Asi, los precios medios crecieron un
6,8% y los ingresos totales un 12,6%.

m rundaeien Cajamar
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En lo que a costes se refiere, la presente campafa ha supuesto un importante cre-
cimiento de los mismos, sobre todo en lo que a mano de obra, fitosanitarios y plasticos
se refiere. También han tenido un crecimiento relevante los gastos financieros por el
aumento del Euribor y el endurecimiento de las condiciones de crédito, aunque dicho
indicador no sea uno de los mas importantes en relacion a su peso relativo. El aumen-
to del coste de los plasticos, que soélo atafie al cultivo de fresa, se ha visto impulsado
por la subida del crudo, ya que ambos bienes se encuentran claramente conectados.
Asimismo, el aumento de los fitosanitarios esta relacionado con las menores opciones
que existen tras la reduccion del numero de materias activas permitidas legalmente. En
resumen, los costes medios por hectarea para fresa, naranja y mandarina repuntaron
un 5,75, un 1,8 y un 1,9%, respectivamente.

A pesar de que el consumo nacional se ha visto claramente lastrado por la crisis,
las frutas y hortalizas han soportado algo mejor la situacién, aunque las pérdidas han
sido sustanciales en el canal HORECA. Con todo, la demanda final de fresa en Espafia
se ha mantenido practicamente constante durante el periodo analizado (0,13%). El
caso de los citricos es distinto. La alarma que produjo la gripe A se ha disipado y se
han recuperado niveles de consumo anteriores, siendo el caso mas significativo el de
la naranja, que ha perdido un 15,4% respecto al afo anterior. La demanda externa se
ha movido en similares parametros, con un importante incremento de las ventas fresa,
tanto en términos fisicos como econémicos (23,5 y 29,8%, respectivamente). Naranjas
y mandarinas, por el contrario, han sufrido importantes descensos en ambas variables,
con mayores caidas de los precios medios de exportacion.

Finalmente, debemos resefiar que Espafia se ha mantenido como el principal su-
ministrador al mercado de la UE en los tres productos principales, si bien tanto en fresa
como en naranja los competidores se muestran mas agresivos que en afios anteriores.
Afortunadamente no sucede lo mismo con las mandarinas, en las que nuestro pais y
sus zonas productoras se comportan como lideres indiscutibles todavia.

rundacen Cajamar _
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1.4. Perspectivas de futuro

El futuro se perfila cada vez mas complicado. A las expectativas recesionistas
que hoy se pronostican sobre la economia europea a corto plazo, habra que sumar
las repercusiones a largo plazo de la estrategia europea respecto a la PAC y a los
acuerdos comerciales con terceros paises. Sin embargo, hasta el momento, la agri-
cultura onubense ha sido capaz de resistir las embestidas que las circunstancias y la
competencia le han propinado.

El pensamiento estratégico, sin embargo, es cada vez mas importante de cara a
la supervivencia de las empresas de comercializacidn, ya que las tendencias de largo
plazo de precios y costes son puestas y convergentes, lo que implica la reduccion de la
rentabilidad. No es motivo de estas paginas establecer ninguna hoja de ruta para nadie,
pero si merece la pena subrayar que nuestra obligacién es recomendar que se haga
una, o todas las que sean necesarias.

Desde el punto de vista de la produccion, la calidad y la seguridad son las variables
mas apreciadas por parte de los consumidores. En este sentido, la apuesta por el control
biolégico en los frutos rojos se antoja como correcta, ya que sin duda redundara en los
dos aspectos sefalados y es una de las pocas salidas claras ante el recorte continuo
de las materias activas permitidas en la agricultura. Sin embargo, este esfuerzo llevara
consigo la apertura de nuevos frentes desde el punto de vista de la sanidad y el manejo
de los cultivos. Junto con este esfuerzo, habra que seguir incidiendo en la busqueda
de variedades mejor adaptadas al entorno de la zona procurando que los rendimientos
mejoren, al menos por encima del descenso tendencial de los precios y de los obtenidos
por la competencia. Asimismo, debemos seguir investigando en sistemas de manejo,
buscando la minimizacién de los costes y la maxima productividad fisica.

Volviendo a la comercializacion, la diversificacion de gama y el aumento del volumen
ofrecido podrian suponer las estrategias adecuadas para el conjunto del sector hortofru-
ticola. El estrechamiento de margenes en las empresas de servicios es dificil de superar
s6lo con mejoras de la productividad, aunque si son obtenibles en la parte de seleccién
y empacado de los productos. Pero, una vez se tiene la mejor maquinaria o el personal
mas eficiente, sélo un salto tecnoldgico puede romper el seguro estancamiento de los
rendimientos. Se hace necesario encontrar la via para aumentar el precio obtenido por
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los productos. Cuando nos movemos en un mercado que no discrimina mas que por
el precio (una vez cumplidas las condiciones minimas de entrada al mismo: calidad y
salubridad), una de las pocas opciones es generar valor afiadido percibido al cliente.
La Gran Distribucién goza de las ventajas que aporta el tamafio a la hora de negociar
precios. Pero esa fortaleza es también un problema, ya que las labores de aprovisio-
namiento y logistica se complican. La opcion de ganar dimension para poder gestionar
pedidos mas grandes, mas variados y durante mas tiempo, posiblemente ofrezca a estos
clientes una importante reduccion de sus costes de transaccion y se sientan algo mas
proclives a seguir aprovisionandose aqui.

La competitividad es la palabra de moda, es el mantra que sobre la economia
espafiola se repite una y otra vez. Sin embargo, la competitividad no es una variable
unicamente macroeconomica. Cierto es que la dotacion de capital tecnolégico, finan-
ciero y humano esta por encima del nivel de la empresa. Pero, de la misma forma, una
economia so6lo es competitiva si sus empresas lo son. La materializacion de esta varia-
ble se produce siempre en relacion de la capacidad de las empresas nacionales para
enfrentarse a las foraneas en los mercados. En este sentido, el sector agroalimentario
espafol en general, y el de las frutas y hortalizas onubenses en particular, han venido
mostrando un comportamiento ejemplar.

En definitiva, el reto mas amplio tal vez sea lograr el desacoplamiento entre los
precios y las cantidades producidas, la huida de esa trampa que convierte a nuestras
producciones en meras commodities. La innovacion a todos los niveles y la imagina-
cion a la hora de vender nuestros productos son, por tanto, alguno de los componentes
necesarios para edificar el futuro. Invirtamos en ellos, creamos en ellos y enfrentemos
cada afio como un reto a superar, poniendo en duda todo lo que pensamos es fijo y
rompiendo las barreras mentales de todos los agentes, a veces las mayores de todas.
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2. Incidencias de campana
2.1. Condiciones climaticas

La evolucion de las condiciones climatologicas a lo largo de la campania es un factor
critico que afecta de forma directa al resultado final de la misma; por lo que su analisis
es de especial relevancia en este tipo de informes de coyuntura.

En este ejercicio, el inicio de campafa de fresa se pospuso a principios de febrero
de 2011, con un retraso de 15 a 20 dias con respecto a una campana estandar. Esto
fue debido a la falta de maduracién de los frutos por la baja luminosidad acaecida
durante los meses de noviembre y diciembre, comenzandose a cosechar volumenes
importantes sobre la segunda semana del mes de febrero. Por otro lado, gracias a las
lluvias registradas en los momentos oportunos del inicio del cultivo, se consiguid un
buen enraizamiento de las plantas de fresa.

A modo de resumen puede decirse que en esta campana, al igual que en las dos
anteriores, se ha producido una tendencia similar en cuanto a los valores medios de
temperatura y humedad relativa mensual. Sin embargo, si miramos las tablas diarias se
pueden observar unos registros minimos en febrero de 2,4 °C, superiores a las minimas
de la campafia pasada, que estuvieron en torno a 0 °C. En la campaia 2010-2011,
la maxima temperatura ha sido de 36,4 °C en junio, mientras en la campafia pasada
la maxima, 33 °C, se registro en mayo y a finales de julio (fuera ya del periodo de
produccion). Esta campafa ha sido, pues, de temperaturas minimas y maximas mas
altas que la pasada y no ha habido problemas de heladas, ya que no se alcanzaron
temperaturas extremas.

En cuanto a las precipitaciones medias, esta campana ha tenido en diciembre y
marzo los meses mas lluviosos, mientras que en la pasada fueron diciembre y febrero.
Las precipitaciones acumuladas entre el 1 de septiembre 2010 y el 31 de agosto 2011
fueron de 684,6 mm, frente a los 908,6 mm de la camparia pasada (un 24,6% menos,
pero mayor en todo caso a los 447,4 mm de la campana 2008-2009). Los valores
minimos de humedad relativa media maxima superaronn el 90%, y los de la minima
se situaron en torno al 29%.
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En general, la calidad de la planta ha sido buena, favorecida por las lluvias de los
meses de octubre y noviembre, que mejoraron el enraizamiento y las condiciones de
temperatura, y que han favorecido una elevada produccién y muy buena calidad de fruta,

sobre todo en el caso de fresa.

La campana ha sido este afio mas corta de lo normal por la mejora de las condiciones
climaticas en Centro Europa, cortandose en torno a mediados de mayo; lo que ha hecho
que la crisis alimentaria provocada por el brote de E. coli en Alemania de principios de

junio no afectase de manera significativa a las exportaciones de fresas.

Grafico 2. Evolucion de las temperaturas maximas y minimas
y de las precipitaciones medias en la campaia 2008-2009

B T2 media max. (°C) ! T2 media min. (°C) — Precipitacién media (mm)

nov  dic ene feb mar abr  may jun jul ago

Fuente: Estacion Meteoroldgica de Lepe.

2008 2009
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Grafico 3. Evolucion de las temperaturas maximas y minimas
y de las precipitaciones medias en la campaiia 2009-2010

35

M T2 media max. (°C) [ T2 media min. (°C) — Precipitacion media (mm)

Fuente: Estacion Meteorolégica de Lepe.

Grafico 4. Evolucion de las temperaturas maximas y minimas
y de las precipitaciones medias en la campaia 2010-2011

35
M T2 media max. (°C) ' T2 media min. (°C) — Precipitacién media (mm)

sep oct nov dic ene feb mar abr may jun jul ago sep

2010 2011

Fuente: Estacion Meteoroldgica de Lepe.
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Grafico 5. Evolucion de los valores maximos y minimos
de humedad relativa en la campaia 2008-2009

M HR media max. (%) ' HR media min. (%)

Fuente: Estacion Meteoroldgica de Lepe.

sep oct nov  dic ene feb mar abr  may jun jul ago
2008 2009

Grafico 6. Evolucion de los valores maximos y minimos
de humedad relativa en la campana 2009-2010

B HR media max. (%) [ HR media min. (%)

Fuente: Estacion Meteoroldgica de Lepe.

sep oct nov dic ene feb mar abr may jun jul ago sep
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Grafico 7. Evolucion de los valores maximos y minimos
de humedad relativa en la campaia 2010-2011

120

M HR media max. (%) ' HR media min. (%)

sep oct nov dic ene feb mar abr may jun jul ago sep

2010 2011

Fuente: Estacion Meteoroldgica de Lepe.

2.2. Presencia de plagas y enfermedades

La presencia de plagas y enfermedades es un parametro a tener en cuenta, ya que
condiciona la productividad de los cultivos y altera los costes de su control. En la campafa
que nos ocupa se han detectado algunas incidencias que se describen a continuacién.

En fresa, en la provincia de Huelva Unicamente debe recalcarse el aumento de
la incidencia del hongo de suelo Macrophomina phaseolina. En el cultivo de mora ha
destacado la presencia de arafa roja; y en los arandanos cultivados al aire libre, la roya
(Pucciniastrum vaccinii) ha supuesto un grave problema. En contraposicion, para el cultivo
de la frambuesa se ha tratado de una camparia normal respecto a plagas y enfermedades.

En el punto anterior se ha hablado de un retraso en el comienzo de la campafa
fresera. Lo cierto es que no hay que dejar de lado la importancia que hayan podido
tener en este retraso no sélo las condiciones climaticas, sino también unas ciertas in-
eficiencias en la desinfeccion de los suelos debido al empleo de principios activos mas
respetuosos con el medio ambiente, que favorecen un desarrollo mas natural, pero a la
vez mas lento, de la planta y el fruto.
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La mosca blanca ha tenido una incidencia considerable en las variedades tempra-
nas de citricos, ademas de tres tipos de acaros, entre ellos el acaro rojo (Panonychus
citri) y la arafia roja (Tetranychus urticae). El brote de Eschericia coli que afecto a las
exportaciones de frutas y hortalizas espafiolas no perjudicé a los citricos, ya que la
recoleccion estaba finalizando incluso en variedades tardias, y la fruta citrica es poco
propicia para la propagacion de la bacteria.

2.3. Normas de calidad

La preocupacioén por la salubridad en la alimentacion es cada vez mas genera-
lizada entre los consumidores. En ocasiones se tiene la idea preconcebida de que el
consumidor del resto de Europa tiene un grado mayor de exigencia que el espaniol a
este respecto. No obstante, un estudio de las Autoridades Europeas de Seguridad Ali-
mentaria (EFSA por sus siglas en inglés: European Food Safety Authorities)’ concluye
que los niveles de exigencia son similares para el conjunto de paises de la Union. Por
tanto, la certificacion de la produccién esta cada vez menos sujeta exclusivamente al
caracter exportador de la produccién almeriense, siendo previsible la ampliacion en las
certificaciones a las empresas que orientan su produccion al mercado nacional. Los
requerimientos del consumidor y, por ende, de la Gran Distribucion, no sélo afectan a
los procesos de produccion, sino también a los de transformacién y gestion.

Las principales normas de certificacion implantadas en la provincia para la venta
de frutas y hortalizas contintan siendo, por orden de importancia: Produccion Integrada,
que es una norma que estipula los requerimientos para una produccion de calidad a
través de una gestion respetuosa con los recursos y el medio ambiente; GlobalGAP,
que establece los requisitos necesarios para la produccion de productos de calidad; y
UNE 155.000, con las mismas premisas que la anterior.

También tienen una importante presencia normas dirigidas a empresas agroali-
mentarias con objeto de de realizar un correcto protocolo de seguridad e higiene para
el lanzamiento al mercado, como son BRC e IFS. Asi como aquéllas que asocian la
calidad y la salubridad de los alimentos a valores ambientales (UNE 155.400 y de hue-
lla de carbono) y sociales (médulo GRASP). Asi pues, el objetivo de la certificacion de

Disponible en http://www.efsa.europa.eu/en/factsheet/docs/ebeses.pdf
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huella de carbono es cuantificar el impacto de la produccién y transporte en el cambio
climatico, expresado a través de toneladas de CO, equivalentes. Mientras que el modulo
GRASP de GlobalGAP es un sistema de evaluacion de riesgos en las practicas sociales,
en principio de caracter voluntario, en las empresas certificadas. Sin embargo, la Gran
Distribucién, empujada por campafias en los mercados de destino esta demandando
cada vez mas este tipo de certificaciones.

Si se analiza la superficie certificada en la provincia de Huelva por productos,
segun los datos aportados por la empresa Agrocolor, hay un total de 8.900 hectareas
cultivadas de fresa y citricos con certificacion Produccion Integrada, GlobalGAP y UNE
155.00, lo que representa un 6,82% mas que en la campafia anterior. Durante este afio
ha continuado existiendo una gran desigualdad entre las hectareas certificadas de fresa
y citricos, quedando de manifiesto la mayor tendencia exportadora del primer producto.
De esta forma, en el cultivo de la fresa el 99,95% de la superficie cultivada se encuen-
tra certificada; el 55,9% en Produccion Integrada, el 42,3% en GlobalGAP, y el 1,8%
en la norma UNE, habiéndose mantenido practicamente constante la superficie total
certificada, con un ligero incremento del 0,1%. Es posible que existan solapamientos y
una misma superficie obtenga varios certificados; aun asi, los datos son muy positivos.

La proporcion de hectareas en el caso de los citricos es mas modesta, representando
un 10,8% de la total. No obstante, el crecimiento de las certificaciones en este grupo
de productos se ha incrementado en un 29,0% respecto al periodo de referencia. Los
porcentajes obtenidos analizando individualmente las diferentes normativas han sido los
siguientes: un 4,4% en el caso de Produccion Integrada y un 6,4% en el de GlobalGAP.

m rundaeien Cajamar



Anélisis de la campana hortofruticola de Huelva 2010/2011

3. Factores determinantes de la estructura de costes
3.1. Resumen de la estructura de costes

En este estudio se presenta una estructura de costes para los cultivos en los que se
centra el documento, siendo conscientes de la gran variabilidad que puede existir en cada
una de las partidas. Los resultados mostrados estan referidos a superficie cultivada, y se
hace una exposicion centrada en la evolucién y tendencia de estos costes y margenes.

La variabilidad en las diferentes partidas es mayor en el caso del cultivo de fresa,
debido a estrategias de cultivo muy diferentes; por ello en el analisis estadistico reali-
zado se ha optado por elaborar unos intervalos de minimo y maximo para cada una de
dichas partidas. No obstante se adopta unos valores medios con los que poder hacer
comparaciones y mostrar tendencias.

Durante esta campania el coste de la explotacion por hectarea aumentado en un
5,75%, debido fundamentalmente al incremento sufrido por la mano de obra. Este in-
cremento obedece a las adecuacion de los trabajadores del régimen agrario a régimen
General tal y como se establece en la Ley 18/2007.

En materiales, el incremento fue del 6,46% impulsado especialmente por el aumento
de los fitosanitarios y de los plasticos. Aun es pronto para decirlo, pero es posible que
el empleo de principios menos activos en la desinfeccidon de suelos esté afectando al
manejo del cultivo en cuanto al empleo de fitosanitarios; en el caso de los plasticos el
aumento del precio de barril de crudo esta detras de la variacion de esta partida.

La rubrica mas importante dentro del coste total de una explotacion de fresera es
la mano de obra, que copa el 52,05% de total; seguida de los materiales, que se llevan
el 26,91%. El resto de partidas tienen menos relevancia, siendo los costes financieros
los que tienen el menor peso en proporcion.
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Tabla 1. Estructura de costes de produccion anual de una explotacion de fresa'

Mano de obra 26.078,30 52,1 4,7 2491622 52,1 22.066,0 47,4
Enmienda de suelo 1.517,2 15172 1.517,2 3,0 26,9  1.196,00 25 1.1340 2,4
Preparacion del terreno’ 3.256,1  4.274,9 3.765,5 75 629  2.311,56 48 19327 4,2
Plantacion 1.471,6 1.544,4 1.508,0 30 41,5 1.065,53 2,2 945,9 2,0
Colocacion de estructura? 3329 2.120,5 1.226,7 2,5 47,5 831,76 il 714,9 1,5
Recoleccion 16.5612,8 19.609,0  18.060,9 36,1 -7,4 19.511,37 40,8 17.3384 37,3

Materiales 13.482,9 26,9 6,5 12.664,42 26,5 13.912,7 299
Plantones 5.639,1 5.687,0 5.663,1 11,3 25 552313 11,6 5.484,7 11,8
Agua 371,0 952,8 661,9 1,3 -29,1 933,21 1,9 952,3 2,1
Fertilizantes 1.263,0 1.421,3 1.342,1 2,7 -4,5 1.405,29 2,9 2.129,2 4,6
Fitosanitarios 2.227,0  2.697,1 2.462,1 4,9 381 1.78279 37 1.7936 39
Plasticos 3.083,4 3.624,0 3.353,7 6,7 11,1 3.020,00 6,3 3.562,9 7,6

Transporte 1.824,1 3,6 2,0 1.788,33 37 17794 3,8

Otros costes 4.047,9 0,8 17,2 3.453,11 7,2 3.456,8 7,4
Asesoramiento y administracion 376,3 376,3 376,3 0,8 -0,9 380,00 0,8 375,3 0,8
Alquiler finca/equipos 1.000,0 1.300,0 1.150,0 0,6 -4,8 1.207,97 25 1.220,2 2,6
Mantenimiento 25217 25217 2.521,7 50 352  1.865,14 39 18614 4,0

Gastos de amortizacion 27154 52721 3.993,8 7.9 24 4.089,92 8,6  4.0899 8,8

Costes financieros 1.145,9 3,0 26,0 909,17 1,9 12456 2,7

TOTAL 50.572,9 100,0 5,8 47.821,17 100,0 46.550,5 100,0

"Euros/ha. En este ejercicio se ha producido un reajuste de la metodologia a la hora de contabilizar la seguridad social,
habiendose tenido que corregir los datos de ejercicios anteriores.

2 Se ha considerado el valor de la mediana de los intervalos, por considerarlo la mejor opcién ante la amplitud obtenida
en algunos de ellos.

Fuente: Empresas colaboradoras de Adesva y de la industria auxiliar de la provincia. Elaboracién propia.

Para los citricos se han diferenciado costes de naranja y mandarina, por entender
que las particularidades del cultivo de estas dos especies hacian necesaria dicha distin-
cion. Llama la atencion de la partida plantones; el significado de la misma se corresponde
con la reposicion de plantas muertas y al reinjerto de las dafiadas.
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Los costes generales de naranja han aumentado un 1,80% respecto a 2009-2010.
Los mayores incrementos hacen referencia a los costes financieros, que suben un
26,23%, mientras que la mano de obra ha hecho lo propio en un 2,08%. Por su parte,
los materiales han bajado un 2,51%, debido fundamentalmente al descenso de los plan-
tones (se han repuesto muy pocos esta campana), y el precio del agua lo ha hecho en
un 2,0%. En cuanto a la distribucion por partidas, el mayor peso relativo en la estructura
de costes global se corresponde a la mano de obra, con un 34,79%, seguido de los
materiales, con un 24,58%.

Tabla 2. Estructura de costes de produccion anual de una explotacion de naranja
(Lane Late). En euros/ha

Mano de obra 3.544,6 34,8 21 3.472,3 34,7 3.354,0 31,8
Riego 93,9 0.9 2,0 92,1 0,9 90,0 08
Tratamiento fitosanitario 442,6 4,3 3,0 429,7 4,3 410,0 39
Limpieza de calles cultivo 3234 32 0,2 3229 32 308,0 2,9
Poda 974,8 9,6 2,1 954,7 9,5 925,0 88
Recoleccion 1.709,8 16,8 22 1.673,0 16,7 1.621,0 15,4

Materiales 2.503,9 24,6 -2,5 2.568,4 25,7 3.006,0 28,5
Plantones 26,9 0,3 -75,0 107,8 1,1 107,0 1,0
Agua 614,4 6,0 -4,0 640,0 6,4 640,0 6,1
Fertilizantes 866,8 85 3,0 841,5 84 1.275,0 12,1
Fitosanitarios 485,2 4,8 3,0 471,2 4,7 474,0 4,5
Costes de maquinaria 510,6 5,0 0,5 508,0 5,1 510,0 4,8

Otros 1.090,3 10,7 0,3 1.087,2 10,9 1.074,0 10,2
Asesoramiento y administracion 205,6 2,0 0,3 205,0 2,1 201,0 1,9
Mantenimiento 488,1 4,8 0,2 487,1 4,9 492,0 4,7
otros 396,7 39 04 395,1 39 381,0 3,6

Gastos de amortizacion 2.234,3 21,9 0,0 2.234,3 22,3 2.2343 21,2

Costes financieros 815,0 8,0 26,2 645,7 6,5 884,6 8,4

TOTAL 10.188,1 100,0 1,8 10.007,9 100,0 10.552,8 100,0

Fuente: Empresas colaboradoras de Adesva y de la industria auxiliar de la provincia. Elaboracién propia.
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En el caso de la mandarina, las tendencias de las diferentes partidas son muy
similares a las de naranja, con la salvedad de que la mano de obra es practicamente
el doble. Esta partida tiene un mayor peso sobre la estructura de costes, haciendo que
la influencia de los descensos de los insumos sea de menor relevancia en el computo
total. Durante la campafia que nos ocupa ha tenido un aumento del 2,14%, impulsando
el cémputo total un 1,86%.

Tabla 3. Estructura de costes de produccion anual de una explotacion de mandarina
(Oso Grande). En euros/ha

Mano de obra 6.462,9 50,4 21 6.327,3 50,3 6.108,0 471
Riego 90,85 0,7 2,0 89,1 07 87,0 07
Tratamiento fitosanitario 626,1 4,9 3,0 607,8 4,8 580,0 4,5
Limpieza de calles cultivo 378,0 2,9 0,2 377,3 3,0 360,0 2,8
Poda 736,3 57 2,1 721,2 57 690,0 53
Recoleccion 4.631,7 36,1 2,2 4.531,9 36,0 4.391,0 33,9

Materiales 2.015,9 15,7 -3,6 2.090,4 16,6 2.458,0 18,9
Plantones 26,9 02 -75,0 107,8 0,9 107,0 08
Agua 588,5 4,6 -4,0 613,0 4,9 613,0 4,7
Fertilizantes 731,5 57 3,0 710,2 56 1.076,0 83
Fitosanitarios 258,0 2,0 30 250,5 1,9 252,0 1,9
Costes de maquinaria 411,1 32 0,5 409,0 &3 410,0 32

Otros 1.295,6 10,1 0,3 1.291,8 10,3 1.274,0 9,8
Asesoramiento y administracion 296,7 2,31 0,3 295,8 2,4 290,0 2,2
Mantenimiento 515,8 4,02 02 514,8 4,1 520,0 4,0
otros 483,1 3,8 0,4 481,2 3,8 464,0 3,6

Gastos de amortizacion 2.234,3 17,4 0,0 22343 17,8 2.234,3 17,2

Costes financieros 815,0 6,4 26,2 645,7 5,1 884,6 6,8

TOTAL 12.823,8 100,0 1,9 12.589,4 100,0 12.958,8 100,0

Fuente: Empresas colaboradoras de Adesva y de la industria auxiliar de la provincia. Elaboracién propia.
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3.2. Mano de obra

Durante la campana objeto de estudio, el principal hito producido en torno a la mano
de obra de los cultivos ha sido la aprobacion, en el entorno del “Acuerdo Social y Econoé-
mico para el crecimiento del empleo y la garantia de las pensiones”, de la integracion de
los trabajadores afiliados en el Régimen Especial Agrario en el Régimen General. Dicha
integracion esté prevista que se lleve a cabo progresivamente con un periodo transitorio
de evolucion de las cotizaciones, que garantice un minimo impacto en la competitividad
de las explotaciones agrarias. Esta medida aumentara sin duda la participacién de la
mano de obra en el computo total de gastos, pero también puede ser un elemento que
aporte mayor estabilidad en el empleo y facilite la especializacion de los trabajadores.
No obstante, habra que esperar para ver las consecuencias de esta medida a medio-
largo plazo que, de seguro, quedaran reflejadas en proximas ediciones de este Informe.

Mientras tanto, el nimero de afiliados al Régimen Especial Agrario por cuenta ajena
durante 2010 se ha mantenido en un nivel parecido al de la campafa pasada, segun el
Ministerio de Trabajo. La afiliacion de trabajadores extranjeros, sin embargo, ha aumentado
ligeramente, en unas tres décimas, como puede apreciarse en el Grafico 8. No obstante,
se puede considerar que se ha producido un estancamiento en este ultimo afo, tanto
en la contratacion de mano de obra nacional como foranea (por su escaso incremento).

Grafico 8. Evolucion del numero de trabajadores afiliados al régimen
especial agrario de la Seguridad Social. Miles de afiliados
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Fuente: Ministerio de Trabajo e Inmigracion y Direccién Provincial de la Tesoreria General de la Seguridad Social.
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En los cultivos considerados la partida de gasto mas relevante es la mano de obra.
Para el cultivo de fresa ésta ha representado algo mas de la mitad del coste de produc-
cion total. Analizando en detalle, se puede observar que la recoleccion ha representado
un 36,1% del total de la partida de gastos.

En citricos ocurre algo similar, pero con pesos distintos debido a su estructura
de costes. En este caso la mano de obra representa un 34,8% en naranja y un 50,4%
en mandarina. Hay que destacar, que dentro de este apartado, las recolecciones han
supuesto un 17% y un 36%, respectivamente, para los diferentes casos considerados.

3.3. Plantones

Esta partida tiene gran relevancia en el cultivo de la fresa, por su elevado coste y
la necesidad de renovar el material vegetal todos los afios. Un factor determinante en el
desembolso que debe asumir un agricultor es si cuenta con vivero propio, como suele
ocurre ocurrir en las cooperativas, o no. Ademas, existe una amplia variabilidad en la den-
sidad de plantas por hectarea, debido a la falta de normalizacion en el manejo del cultivo
en este aspecto, repercutiendo considerablemente en la rentabilidad de la explotacion.

Es de vital importancia la calidad del material vegetal que se emplea y su ade-
cuacion a las condiciones edafologicas y climatoldgicas de la zona de explotacion. La
eleccién de la variedad a plantar tiene incidencia directa sobre la rentabilidad de la
plantacion; por ello, hay una clara necesidad de innovacién para mejorar la competiti-
vidad. En la actualidad se esta trabajando para conseguir escalonar mas la produccion
y aumentar el calendario productivo.

En citricos, las plantas de los viveros no han variado apenas los precios. Han apa-

recido algunas plantaciones nuevas pero también se han reconvertido otras, lo que ha
hecho que la superficie plantada apenas haya variado.
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3.4. Agua

El suministro de agua de riego en la provincia de Huelva se realiza desde las cuencas
hidrograficas y, en menor medida, desde pozos. Durante el pasado 2010, y con objeto de
modernizar los regadios, se han estado tramitando diferentes legislaciones que afectaran
alas dotaciones de agua por hectarea, como el borrador del documento de la Agenda de
Regadio Andaluz y otras propuestas de resoluciones de la Agencia Andaluza del Agua.
De cara a estas modificaciones legislativas, resulta imprescindible realizar el calculo
empirico de la dotacion de agua necesaria, teniendo en cuenta al menos un umbral de
productividad por superficie. A dia de hoy no existe ningun informe o estudio riguroso
que contemple las condiciones (climaticas, de suelo, etc.) de la provincia.

El suministro de agua a través de pozos es un sistema que cada vez se emplea
menos, ya que existe una mayor concienciacién respecto a la explotacion de los pozos en
el entorno del Parque Natural de Dofiana, por el impacto en su acuifero y nivel freatico.

En este ambito es necesaria también la innovacion, de manera que aspectos como
la agricultura de precision atacarian en dos frentes, el mejor trato al medioambiente y
un sustancial ahorro en los costes de agua y otros principios activos, fertilizantes, etc.

3.5. Fertilizantes

En fresa, en la campana pasada, se ha producido un descenso muy intenso de los
costes asociados a esta partida. Se observa una disminucion con respecto de aquélla
del 4,49%. Hay que hacer notar que hay una dispersion en esta partida que hace que el
valor de la mediana sea el mostrado, teniendo valores maximos superiores a la media
de 2009-10. La conclusion importante es que no hay variaciones sustanciales entre la
camparfa pasada y ésta.

En citricos se ha producido un incremento del 3%, correspondiendo aproximada-
mente con el incremento sufrido por el IPC.
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3.6. Productos fitosanitarios

El cambio de la normativa europea respecto al registro de productos fitosanitarios ha
influido notablemente en el manejo del cultivo. Como es sabido, la Directiva 91/414/CE
y su trasposicion a la legislacion nacional por el RD 2163/94, establecen las bases para
realizar una lista comunitaria de materias activas para la elaboracion de estos productos.

Esta lista esta en proceso de elaboracién, y se estan revisando todos los principios
activos susceptibles. Ya en febrero de 2010 se publicé una lista por parte del MARM, en
la que quedaba excluido el bromuro de metilo del Anexo | de la directiva ya citada. Esto
hace necesario la busqueda de alternativas eficaces. Otra vez la palabra y el concepto
de innovacién aparecen como la solucién idonea.

Actualmente se emplean dos principios activos: metan sodio y cloropicrina, pero
no estan demostrando la misma capacidad biocida de su predecesor. Alternativas
como la solarizacién o alternativas fisicas, asi como compuestos biofumigantes,
deben ser investigados.

3.7. Plasticos

Esta partida es exclusiva de los cultivos de frutos rojos, no teniendo repercusion
en los citricos.

Segun las empresas colaboradoras, el coste de plastico, tanto el de cubierta como
el de acolchado, ha aumentado esta campafa un 11,05%. Este encarecimiento se debe
al incremento del precio del barril de petrdleo. Asi pues, el precio medio del barril de
Brent ha sido de 102,6 ddlares para la campana objeto de analisis, lo que ha supuesto
un aumento del 35,5% respecto al periodo de referencia.

El continuo aumento de la cotizacion de esta materia prima va haciendo cada
vez mas interesante la utilizacién de plasticos biodegradables (que no dependen del
crudo), mas respetuosos con el medioambiente y con los que se podrian conseguir
importantes reducciones en el coste de mano de obra de retirada de los plasticos al
final de la campana de fresa.
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3.8. Energia y transporte

El coste de energia eléctrica es quizas el gran olvidado de las preocupaciones del
sector. El incremento interanual del IPC de junio de 2011 se habia situado en un 3,2%.
La tarifa eléctrica, por su parte, habia aumentado en enero de 2011 un 9,8%, y no pare-
ce que vaya a detenerse en su ritmo de crecimiento, ya que la tarifa eléctrica esta muy
ligada al precio del petrdleo.

El coste del transporte se ha incrementado en un 2% durante esta campafia. Este
aumento no es muy notable si se tiene en cuenta que el sector del transporte por carre-
tera también se ha visto afectado por la crisis. El cada vez mayor coste del combustible,
asi como el aumento de la morosidad han provocado un ajuste en la flota disponible
de camiones. Ademas, hay que tener en cuenta nuevos costes derivados del transito
por Europa como la Ecotasa en Francia o la Eurovifieta; una nueva tasa aprobada por
la Unidon y que podria empezar a cobrarse en 2012. Esta previsto que la Union Euro-
pea delegue en cada pais la decision de instaurarla o no y los lugares dénde hacerlo.
Actualmente esta implantada en cinco paises: Alemania, Austria, Eslovenia Republica
Checa y Portugal.

Todo esto repercute negativamente en el coste de la explotacion y hace necesario
el plantearse alternativas energéticas a medio y largo plazo, que permitan la indepen-
dencia del petrdleo a la vez que se mejore en el aspecto medioambiental. Lineas como
energia solar, cogeneracion o biomasa, serian estrategias a plantear.

3.9. Costes financieros

Esta partida esta directamente relacionada con la evolucion del Euribor, ya que la
mayoria de los créditos de inversion se contratan a interés variable y toman este indice
como referencia. La tendencia mostrada por el Euribor durante la campana analizada ha
sido creciente. Asi pues, desde septiembre de 2010 hasta julio de 2011, este indice se
ha incrementado en 68 puntos basicos, lo que ha representado un incremento del 26%
en la estructura de costes con respecto a la campafia 2009-2010. Es posible que en este
incremento tan elevado también esté repercutiendo la situacién de restriccion crediticia que
se ha generado a causa de la desconfianza en los mercados financieros internacionales.
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4. Factores determinantes de los ingresos
4.1. Evolucion de la superficie

Segun datos de la Junta de Andalucia, durante la campafia 2010-2011 se ha pro-
ducido un leve descenso de la superficie cultivada para frutas y hortalizas (-0,34%) en
la provincia de Huelva. La configuracion de esta superficie es basicamente idéntica a la
de la campana pasada. Si bien se ha mantenido muy similar en los cultivos de naranja,
mandarina, melocoton y ciruelo, en fresa, en cambio, ha tenido un descenso del 1,54%,
dejando la superficie plantada para fresa en la camparia en 6.400 hectareas.

En cuanto al resto de frutos rojos, en los avances de los diferentes cultivos pro-
porcionados por la Junta de Andalucia no se tienen datos mas que de frambuesa; pero
disponemos de datos proporcionados de Freshuelva. Esta asociacion agrupa a empresas
que representan el 95% del sector de los frutos rojos, fresa, frambuesa, mora y arandano.

Ala vista de estos datos, se puede decir que la tendencia en el caso de la superficie
destinada al cultivo de fresa es levemente descendente: un 1,54% menos respecto a
2009-2010. Al contrario de lo que ocurre con el arandano, un cultivo en el que se ha plan-
tado un 15,6% mas de superficie esta campafa respecto de la pasada. La mora parece
estar estabilizada entre las 50 y 60 ha. Finalmente, en 2010 se ha destinado un 4,9%
mas de superficie a cultivar frambuesa, lo que invierte la tendencia de los ultimos afos.
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Grafico 9. Evolucion de la superficie de cultivo en Huelva. En hectareas
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Fuente: Estimacion realizada a partir de datos de la Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia.
Elaboracion propia.

Tabla 4. Evolucién de la superficie y produccion de frutos rojos en la provincia de Huelva

Fresa 6.539 6.692 6.800 6.326 6.230 6.500 6.440 6.400
Frambuesa 600 800 1.050 1.200 1.230 1.010 910 955
Mora 51 60 51
Arandano 582 660 763
TOTAL 7.139 7.492 7.850 7.526 7.460 8.143 8.070 8.169

Fresa 311.541 320.000 311.404 291.767 250.540 248.380 225.800 245.000
Frambuesa 12.620 10.300 8.250 11.350
TOTAL 311.541 320.000 311.404 291.767 263.160 258.680 234.050 256.350

Fresa 47.644 47.818 45.795 46.122 40.215 38.212 35.062 38.281

Frambuesa 10.260 10.198 9.066 11.885

Fresa 87

Frambuesa 95

Fresa 365,79 313,94 304,80 342,50

Frambuesa 70,70

Fresa 1,46 1,26 1,35 1,40

Frambuesa 6,23

Fuente: Freshuelva. Elaboracién propia.
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Grafico 10. Evolucion de la superficie cultivada de naranjo y mandarino en Huelva.
En hectareas
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Fuente: Estimacion realizada a partir de datos de la Consejeria de Agricultura y Pesca de la Junta de Andalucia.
Elaboracion propia.

La superficie cultivada de naranjo y mandarino ha presentado una tendencia lige-
ramente creciente desde 1997, aunque podemos considerarla estabilizada en torno a
10.549 y 6.181 ha, respectivamente. Desde el principio de la serie también se puede
observar que hay una tendencia al alza en melocotdn, nectarina y ciruelo. La variabilidad
en estos cultivos es menos flexible que en las hortalizas, las cuales son mas sensibles
a cambios en periodos cortos.

4.2. Evolucion de la produccién

Segun los datos estimados a partir de los datos de la Junta de Andalucia y de
asociaciones del sector, la produccion total de frutas y hortalizas en la provincia de
Huelva ha aumentado un 7,9% respecto a la temporada pasada. Buena parte este in-
cremento se ha debido a una mayor produccion de citricos y frutos rojos, especialmente
de fresas. Aunque también hay que destacar el crecimiento acaecido por frutales de
hueso como melocotdn y ciruela, que han incrementado sus cifras en un 10,5% y un
16,7%, respectivamente.
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En el caso de la fresa, el desarrollo de los cultivos se ha visto muy favorecido por
las lluvias de principio de temporada, que contribuyeron al enraizamiento de la planta.
Asi pues, la campafa de fresa ha evolucionado de forma escalonada con fruta de muy
buena calidad, cuantificandose el incremento de produccién respecto de la campafia
pasada en un 8,5%.

Para el resto de frutos rojos solo se han encontrado las referencias aportadas por
Freshuelva, segun las cuales se han recolectado 11.350 toneladas de frambuesa, un
registro que supera en un 37,6% al de la campafa anterior.

En octubre de 2010, la Junta de Andalucia hizo una previsién del aforo para la
campana de citricos de Andalucia con un total de produccion de 1.570.047 t, de las que
a Huelva le correspondian 358.560 t.

La estimacion de la produccion de citricos para la campafa 2010-2011 apuntaba a
un incremento sobre la anterior, dependiendo del grupo varietal. Segun las estimaciones
del MARM para principio de campafa, se registrarian incrementos en la produccién
nacional en naranja dulce (9,3%), en mandarinas clementinas (10,4%) y en satsumas
(2,7%); y un descenso en hibridos del 1,0%. Una vez finalizada la campafa podemos
comprobar que el incremento no ha sido tan elevado; concretamente, en Huelva ha sido
algo superior a la media nacional gracias a la entrada en produccion de nuevas plan-
taciones. No obstante, tras analizar toda la informacion disponible, se ha estimado que
en esta provincia la produccion de citricos (naranja, mandarina y limén) ha alcanzado
las 603.686 toneladas, un 7,9% mas que en la campania anterior. Este aumento se debe
en mayor medida a la mayor obtencién de naranjas (9,0%) y de mandarinas (5,5%).

La recoleccién a comienzos de octubre y durante noviembre se vio favorecida por

las condiciones climatoldgicas, pero las lluvias continuadas provocaron pérdidas eco-
noémicas en los citricos de la provincia a partir de diciembre.
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4.3. Evolucion de los precios

Durante la campania objeto de estudio la evolucién de los precios medios del con-
junto de las frutas y hortalizas ha vuelto a incrementarse por segundo afio consecutivo.
No obstante, dicho aumento ha sido mucho menor proporcionalmente que el obtenido
en la campana anterior. Asi pues, a pesar del ligero descenso que ha tenido lugar en la
superficie total cultivada de la provincia (-0,34%), se han registrado mejores cifras en
produccion (7,9%) y en el valor de la misma (6,4%).

A continuacion se analiza el comportamiento del precio medio obtenido para los
productos de mayor importancia econdmica en la agricultura de Huelva, que son en los
que se centra este Informe. En el caso de la fresa, se puede afirmar que la campafia,
en términos generales, ha sido positiva, siguiendo la misma pauta que el conjunto.
Como puede apreciarse en el Grafico 11, se han obtenido registros positivos en cuanto
a volumen y precio, aunque sin alcanzar las cifras de produccion, ni la cuantia obtenida
hace tres campanas. Los motivos que han propiciado el crecimiento en el precio medio

Grafico 11. Variaciones porcentuales en precio y cantidad de los principales productos
con respecto a la campaia anterior
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Fuente: CAP. Elaboracion propia.
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son, por un lado, la excelente calidad de la fruta, y por otro, la menor disponibilidad de
producto que otros afos. Las revueltas sociales acaecidas en Egipto también han influido
en las cotizaciones al disminuir este pais sus exportaciones a Europa y revalorizarse el
producto espafiol y marroqui, principalmente en el mercado britanico.

Respecto a los citricos, naranja y mandarina han presentado cotizaciones con
tendencias dispares. La produccion de naranja se ha incrementado en un 9,0%, con un
inicio de campafa muy favorable en cuanto a los mercados se refiere; posteriormente
se ha estabilizado en media estacion; y, finalmente, ha empeorado de cara a las varie-
dades tardias. Como resultado el precio medio alcanzado ha sido de 0,19 €/kg, lo que
ha supuesto un retroceso con respecto al periodo de referencia del 20,8%. La menor
cotizacion de este citrico no se ha compensado con el mayor tonelaje obtenido, de
manera que el valor total de la produccion de naranja ha disminuido un 13,7% respecto
la campana anterior. La mandarina sin embargo, ha presentado incrementos en ambas
variables con una cotizacion media de la camparia de 0,36 €/kg, un par de céntimos mas
que en la anterior, que ha propiciado un aumento del valor total del 12,6%.

Grafico 12. Evolucion de los precios medios de los principales productos.
En euros/kg
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Fuente: Observatorio de Precios de la Junta de Andalucia. Elaboracion propia.
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4.4. Evolucion de la demanda

Segun datos del INE, la ventas del comercio minorista presentaron una variacion
interanual del -6% en el mes de julio, registrandose desde principios de afio una tasa
media en las ventas del sector un 5,6% inferior a la presentada en el mismo periodo
de 2010. Durante esta campafa, han sido varios factores los que han repercutido
directamente sobre la tasa de ahorro de las familias y su disponibilidad de recursos,
como la mayor tasa del paro y el aumento del IVA. De esta forma, y a pesar de que
el sector de las frutas y hortalizas se caracteriza por presentar una demanda mas
inelastica que el resto, ésta ha sufrido un retroceso del 2,84% en el mercado nacional
(datos de diciembre de 2010).

Si se analiza la evolucion de los datos de demanda del Panel de Consumo Alimen-
tario (MARM, 2011), se aprecia que el consumo en la alimentacion ha descendido en
términos globales y segin segmentos (hogares, canal HORECA e instituciones). Hay que
resaltar que el segmento que ha presentado un mayor descenso es el correspondiente
al canal HORECA (-3,2%), seguido de las instituciones (-2,9%), habiendo presentado un
retroceso menos pronunciado el consumo en los hogares (-1,1%). Estos datos muestran
una clara tendencia a la baja en el canal HORECA, claramente impactado por la crisis y
las decisiones de consumo fuera del hogar de las familias, siendo bastante mas atenuado
en el consumo en el hogar. Respecto a las frutas y hortalizas el comportamiento ha sido
diferente segun subsector y segmento. En el caso de las frutas, la demanda ha seguido
un patrén similar en el total de la alimentacién. Asi, la merma en volumen se ha cuan-
tificado en un 1,3%, siendo mucho mas acusado en los segmentos de las instituciones
(-8,7%) y el canal HORECA (-5,2%). El descenso en el consumo de las hortalizas ha sido
mas pronunciado, registrandose una caida del 5,1%, y siguiendo pautas diferentes a las
frutas. Estos productos han presentado un mejor comportamiento en el canal HORECA
con un retroceso del 4,2%, mientras que la variacion de la demanda en el hogar y las
instituciones con respecto a 2009 ha sido similar, del -5,2 y del -5,4, respectivamente.

Respecto a la evolucién del valor del gasto en alimentacion, hay que resaltar que
a pesar de que la tendencia del IPC general y de productos frescos ha sido positiva de
septiembre a mayo, se ha producido un descenso superior en valor que en volumen.
Este, en parte provocado por la propia merma del consumo, y por el constante aumento
de cuota de mercado de las marcas de distribuidor, que segun Nielsen han alcanzado
el 48,6% del volumen de las ventas totales (alimentacion, drogueria y perfumeria) y el
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Grafico 13. Tasas de variacion interanual del IPC general,
de frutas frescas y hortalizas
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38,2% del valor de las mismas. Lo cual pone de manifiesto una tendencia ascendente
de la preferencia del consumidor por productos de menor precio. Asi pues, el valor del
consumo en alimentacién ha disminuido en un 2,8%. Con todo, los margenes se pueden
estrechar mas aun, ya que durante junio y julio la tendencia del IPC ha ido a la baja.

Las frutas y hortalizas, no obstante, se han comportado de forma mas favorable.
De hecho, han aumentado ligeramente su cuantia (0,9%). Considerando los diferentes
segmentos, el valor de lo consumido en el hogar es el responsable del incremento glo-
bal de este subsector, ya que es el unico con un incremento positivo, del 1,3%. Puede
decirse que el valor de las hortalizas consumidas se ha mantenido constante, ya que la
reduccién ha sido muy pequena (del 0,2%). Este subsector ha presentado sus peores
cifras en el canal HORECA (-5,5%), quedando el valor de lo consumido en el hogar en
iguales términos que en 2009.

Atendiendo a los principales cultivos de la provincia de Huelva, la evolucion del
consumo de fresa ha sido positiva en volumen (0,13%), valor (2,31%) y precio apa-
rente (2,18%) durante la campafa 2010-2011, segun los datos del Panel de Consumo
Alimentario (MARM, 2011). Si se analizan los meses de la campana, se observa que
el consumo ha sido inferior al periodo de referencia desde septiembre a febrero. Estas
cifras han mejorado a partir de marzo, mes en que se alcanzé el mayor incremento,
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del 26,86%. En junio se produjo un descenso del consumo, coincidiendo con el final
del grueso de la campafa en Huelva, derivado en parte por el buen tiempo en Centro
Europa, lo que provocé que los distintos paises optaran por la producciéon propia. Por
supuesto, también influyd negativamente la crisis generada por el Gobierno aleman
debido a la presencia de la bacteria E. coli No se dispone de informacién detallada de
los frutos rojos. No obstante, fuentes consultadas en el sector aseguran que la fruta que
mas sufrio la alerta sanitaria fue la frambuesa, por su recoleccion mas tardia.

La evolucion en valor ha mantenido una tendencia similar al volumen, mostrando
valores de incrementos negativos en primera mitad de la campafia para recuperarse
en la segunda mitad, hasta junio. Hay que destacar que, de enero a marzo, el precio
aparente ha sido superior que durante los mismos meses de la campafa anterior. En
este sentido, destaca el mes de febrero, en el que el aumento en importe se corresponde
con un descenso en la cantidad demandada.

Grafico 14. Evolucion del consumo y’del precio aparente de la fresa
(media mévil de 12 meses). Indice enero 2006=100
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Los citricos, sin embargo, han presentado un comportamiento negativo en el periodo
objeto de estudio, terminando con la tendencia positiva mostrada por estos productos
durante los ultimos afios. Los descensos mas acusados se han dado en la naranja, con
mermas en la demanda del 15,4%; en el gasto, del 22,9%; y en el precio aparente ob-
tenido, del 8,8%. Mensualmente, el consumo de naranja ha sido inferior durante toda la
campafa, pero se han dejado notar de una forma mas clara desde septiembre a enero.
La evolucion mensual de la mandarina, no obstante, ha sido similar a la de fresa, presen-
tando cifras negativas de septiembre a enero y positivas de febrero a junio. El hecho de
que se haya producido un descenso en la demanda, principalmente en los meses mas
frios de la campafa, se debe en parte a que al inicio de la misma hubo problemas de
calidad por bajas temperaturas en producciones mas tempranas que las onubenses, y
esto provoco cierto recelo por parte del consumidor. Ademas, hay que tener en cuenta
que en este periodo no ha existido un incentivo como fue el de la gripe A, que favorecio
el consumo durante la campafa anterior. Respecto al valor de estos productos, éste ha
seguido la misma tendencia mensual que la presentada por el volumen demandado.

Grafico 15. Evolucion del consumo y t,iel precio aparente de la naranja
(media mévil de 12 meses). Indice enero 2006=100
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Grafico 16. Evolucion del consumo y del precio aparente de la mandarina
(media mévil de 12 meses). Indice enero 2006=100
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5. Comercio exterior
5.1. Evolucion de las exportaciones

Las consecuencias de la alarma producida por el brote de E. coli no quedan refleja-
das en las cifras de exportacion mostradas en este Informe debido a que dicha alarma se
produjo el 25 de mayo, y el periodo analizado finaliza en dicho mes, no habiendo lugar
a que el fendmeno pudiera reflejarse en la estadistica. Por otra parte, hay que sefalar
que afortunadamente la crisis estallé cuando estaba finalizando el grueso de la campa-
fia hortofruticola, lo que ha permitido al sector cerrar el ejercicio con una repercusion
minima (algo mas importante en el caso concreto de la frambuesa).

5.1.1. Analisis por productos

Al analizar la evolucion de las exportaciones de los principales productos comer-
cializados desde la provincia, se observa que arandanos y melocotones son las frutas
que mas han aumentado sus envios al exterior, con incrementos del 67,7% y del 64,4%,
respectivamente, en relacién a las cantidades del periodo anterior. Las ventas de fresas,
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frambuesas y zarzamoras también han crecido, mostrando una tendencia positiva en la
comercializacién del conjunto de los frutos rojos. Dicha tendencia confirma una creciente
demanda por parte del mercado de la adquisicion de estos frutos de forma agrupada.

Como puede observarse en la Tabla 5, la fresa es el principal producto comercia-
lizado, seguido de naranjas y mandarinas, representando estas tres frutas durante la
campafia 2010-2011 el 85,30% del total exportado, frente al 90,50% de la campafia
anterior. Esta disminucion del peso del conjunto se debe a la continua disminucién en
las cantidades comercializadas de naranja y mandarina. Hay que destacar que durante
la campafa 2009-2010 la climatologia afectd a la produccion de las frutas onubenses
provocando acusados descensos que quedaron reflejados en las cifras de exportacion.
Durante esta campafia, la climatologia también ha jugado un papel importante en la pro-
duccion, habiéndose dado una pluviometria alta en forma de tormentas afectando a los
cultivos de diferente manera. En el caso de la fresa, a pesar de la falta de luz en ciertos
momentos de la campania, esta fruta ha mantenido una calidad muy buena a lo largo de
todo el ciclo lo que ha facilitado su comercializacion. Por el contrario, en el caso de los
citricos se ha producido una merma en la calidad importante, que se ha manifestado en
el mercado. No obstante, los mayores descensos en la comercializacién con respecto
al anterior periodo, los han sufrido las ciruelas y las zanahorias.

Tabla 5. Evolucién de las exportaciones por productos. En toneladas

Fresas 186.871 161.488 199.468,96 23,5
Naranjas 26.293 21.639 18.250,65 -15,7
Mandarinas 23.660 14.068 12.572,79 -10,6
Frambuesas 10.055 7.048 8.426,71 19,6
Melocotones 14.209 2.711 4.463,73 64,6
Ciruelas 2.838 2.532 1.902,42 -24,9
Arandanos 3.811 4.234 7.099,66 67,7
Zanahorias 1.301 1.076 852,86 -20,8
Castafias 654 1.009 1.047,87 3,9
Zarzamoras 474 234 295,74 26,5
Otros 7.612 8.680 15.610,04 79,8
Total 277.778 224.719 269.991 20,1

Fuente: Direccién General de Aduanas. Elaboracion propia.
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En cuanto al valor de las exportaciones segun productos, éstas han presentado una
trayectoria similar a la del volumen, de manera que el conjunto de los frutos rojos ha in-
crementado el importe total de la comercializacion, mientras que naranja y mandarina han
sufrido una merma en el mismo. Dentro de los frutos rojos, el mejor comportamiento se ha
producido en la fresa, cuyo incremento en precio ha sido mayor que en el anterior periodo.
Sin embargo, frambuesa, arandanos y zarzamora han presentado cotizaciones inferiores.

En el caso de los citricos, el descenso en valor ha sido superior al del volumen con
precios medios de exportacion inferiores a los presentados en la camparfia 2009-2010.
Las ciruelas, en cambio, han obtenido una cotizaciéon mas elevada, aunque ésta no ha
podido compensar las pérdidas en toneladas.

A modo de resumen, puede decirse que la exportacion de fresa ha sido mas posi-
tiva que en el periodo anterior, y la mejor en el actual. El resto de frutos rojos, a pesar
de haber obtenido unas cotizaciones mas bajas, han compensado con los incrementos
de tonelaje comercializado. Por otra parte, la nota mas desfavorable recae del lado de
los citricos con menor volumen colocado en el mercado y con unos precios medios de
venta también inferiores a los de la campana de referencia.

Tabla 6. Evolucién de las exportaciones por productos. En miles de euros

Fresas 307.788,71 280.355,71 363.831,99 29,8
Naranjas 14.308,44 11.892,64 8.756,70 -26,4
Mandarinas 16.438,58 12.433,17 9.341,75 -24,9
Frambuesas 68.397,05 56.475,75 65.519,58 16,0
Melocotones 4.988,51 4.125,40 5.764,30 39,7
Ciruelas 2.792,11 1.965,00 1.645,84 -16,2
Arandanos 27.092,20 27.417,93 41.011,26 49,6
Zanahorias 1.229,23 1.020,71 693,97 -32,0
Castanas 1.877,56 2.293,10 1.881,03 -18,0
Zarzamoras 2.345,78 1.479,67 1.811,50 22,4
Otros 9.078,16 10.269,38 15.636,10 52,3
Total 456.336,32 409.728,48 515.894,01 25,9

Fuente: Direccién General de Aduanas. Elaboracién propia.
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5.1.2. Analisis por meses

El aumento de volumen exportado se ha repartido entre los diferentes meses anali-
zados, excepto en abril, mes en el que las toneladas comercializadas han sido menores
que en la campafia anterior. El incremento mas significativo se produjo en septiembre,
con un volumen comercializado un 130,4% superior al del anterior periodo. Este ha sido
causado por una venta mas temprana del conjunto de los frutos rojos, asi como de una
mayor emision de melocotones.

Octubre y marzo también han presentado un incremento elevado con respecto a la
campana 2009-2010 debido, en el primer mes, a una mayor exportacion de fresa, naranja
y melocotdn; y en marzo, a una mayor venta de zarzamoras, melocotones, frambuesas,
ciruelas y melocotones. Hay que destacar el comportamiento positivo de las emisiones
de arandanos durante todo el periodo analizado.

Por otra parte, en el caso de los citricos pueden diferenciarse dos etapas de co-
mercializacion con tendencias contrarias: la primera ha tenido lugar desde inicios de
la campafia hasta el mes de enero, con un crecimiento de las exportaciones. Tan sélo
la naranja ha presentado un incremento negativo en el mes de septiembre, para luego
recuperarse y lograr en octubre un aumento del 94,57%, con respecto al afio anterior.
La segunda etapa se ha producido desde enero hasta el final del ciclo con un compor-
tamiento negativo de las ventas al exterior, presentando picos de minimos en el mes de
abril. Por tanto, el descenso de exportacion en el mes de abril ha estado influido por la
menor emision de naranjas y mandarinas, ademas de fresas y ciruelas.

Tabla 7. Evolucion de las exportaciones por meses. En toneladas

Septiembre 6.851 3.947 9.094 130,4
Octubre 7.236 6.969 11.477 64,7
Noviembre 11.740 7.526 9.473 25,9
Diciembre 14.207 9.926 13.006 31,0
Enero 9.131 8.823 9.742 10,4
Febrero 19.358 17.502 20.855 19,2
Marzo 59.878 35.083 54.855 56,4
Abril 92.305 73.783 63.572 -13,8
Mayo 57.072 61.160 77.917 27,4
Total 277.778 224.719 269.991 20,1

Fuente: Direccion General de Aduanas. Elaboracién propia.

Fundacen Cajamar _



Informes y Monografias / 34

Respecto al valor de las exportaciones, éste se ha distribuido de forma similar al
volumen de las mismas, con la diferencia de que ha sido en el mes de diciembre cuando
se han producido valores negativos y el mes de febrero el que ha presentado valores
muy positivos, junto con el de marzo.

El mes de septiembre ha sido aun mas favorable en valor que en volumen, con
incrementos en todos los productos analizados, excepto en ciruela y naranja. Febrero
y marzo, por su parte, deben sus incrementos al buen comportamiento de todos los
productos a excepcion de los citricos. Sin embargo, los valores negativos de diciembre
han sido causados por las cotizaciones de frambuesa y melocoton.

Como conclusion, puede decirse que el mes mas positivo ha sido el mes de sep-
tiembre, ya que no solo ha incrementado sus emisiones al extranjero, sino también sus
cotizaciones. Abril ha supuesto otro mes a resaltar debido a que, a pesar del descenso
de su volumen comercializado en un 13,8%, ha remontado un 2% el valor de las ventas
con respecto al afio anterior. Asimismo, se han obtenido mejores cotizaciones medias
con respecto a la pasada campana desde enero hasta abril. Por el contrario, el mes con
un comportamiento menos favorable ha sido el de diciembre que, a pesar de sus incre-
mentos en volumen, ha presentado un descenso del 5% en valor respecto al mismo mes
del periodo anterior. Octubre y noviembre superaron los valores de referencia pero con
precios medios de exportacién menores que los obtenidos en la campana 2009-2010.

Tabla 8. Evolucién de las exportaciones por meses. En miles de euros

Septiembre 7.343,96 3.507,81 18.886,33 438,4
Octubre 8.945,14 8.660,66 12.497,45 44,3
Noviembre 12.138,20 10.795,76 12.452,20 15,3
Diciembre 19.222,76 15.328,90 14.563,38 -5,0
Enero 14.848,56 13.114,72 15.193,14 15,8
Febrero 38.725,67 32.155,06 49.192,80 53,0
Marzo 109.543,55 76.812,60 122.680,77 59,7
Abril 139.204,44 128.996,61 131.579,45 2,0
Mayo 106.364,03 120.356,34 138.848,49 15,4
Total 456.336,32 409.728,48 515.894,01 25,9

Fuente: Direccion General de Aduanas. Elaboracion propia.
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5.1.3. Analisis por destino

Al analizar el destino de las exportaciones de la provincia, se observa nuevamente
que es la UE-15 la mayor destinataria de la produccion onubense, recibiendo mas del
90% del total exportado. No obstante, el aumento de volumen comercializado a paises
foraneos se ha distribuido entre los tres grupos de paises considerados, pero sin llegar
a alcanzar los valores obtenidos en la campana 2008-2009.

En el caso de la UE-15, Suecia es el pais que mas ha incrementado sus compras,
volviendo a valores similares a los obtenidos hace dos campanas. Luxemburgo es el
segundo pais que mas ha aumentado sus adquisiciones, pero con volimenes poco sig-
nificativos respecto al total. De los destinos mas relevantes, Alemania, Francia, Portugal
y Reino Unido, tan sélo Portugal ha mermado sus compras, debido principalmente al
descenso en los envios de naranja y en menor medida, a los de mandarina y frambue-
sa. El resto no sélo ha tenido un comportamiento positivo con respecto a la campafa
anterior, sino que ha superado los volumenes enviados en la campafia 2008-2009. Las
ventas de fresa a Alemania son las principales responsables del aumento en volumen
que ha presentado este pais, junto con las de arandanos y frambuesas. En el caso de
Francia las cifras alcanzadas se deben al mayor tonelaje adquirido del conjunto de los
frutos rojos, asi como de naranja. En Reino Unido se ha producido una situacién similar
a la ocurrida en Francia, de manera que el incremento en las ventas de frutos rojos y
mandarinas han elevado las cantidades un 28,3% con respecto al periodo anterior. Por
otra parte, hay que destacar que los mayores descensos se han producido en paises
con los que el transito comercial es menos importante.

En el entorno de la UE-ampliada, Polonia y Republica Checa siguen siendo los
principales clientes de las producciones onubenses. Las ventas a estos paises han
crecido durante este periodo hasta superar los niveles de hace dos campanas. Hungria,
Eslovaquia y Estonia también han aumentado sus compras. Sin embargo Letonia y
Malta han presentado una tasa de variacion negativa respecto al periodo de referencia.
Este ultimo mantiene ademas una tendencia a la baja desde hace varias campanas.
La comercializacion de los productos de la provincia con este conjunto de paises se ha
incrementado un 30,2% en este periodo.
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Tabla 9. Evolucién de las cantidades exportadas segun destino. En toneladas

Alemania 82.882 68.270 80.879 18,5
Austria 5.886 5.205 4.726 -9,2
Bélgica 19.011 8.203 11.478 39,9
Dinamarca 1.992 1.116 1.717 53,9
Finlandia 616 282 128 -54.,4
Francia 62.499 53.961 66.879 23,9
Grecia 31 0 117

Holanda 18.940 12.399 13.884 12,0
Irlanda 1.096 1.009 813 -19,4
ltalia 15.761 14.931 21.609 44,7
Luxemburgo 51 41 141 246,9
Portugal 23.384 22.141 21.209 -4,2
Reino Unido 23.392 20.586 26.416 28,3
Suecia 837 197 795 304,2
Total UE-15 256.379 208.340 250.791 20,4
Eslovaquia 279 222 410 84,5
Eslovenia 0 0 0

Estonia 610 478 589 23,2
Hungria 51 85 378 345,1
Letonia 1.100 235 164 -30,2
Lituania 239 0 63

Polonia 3.422 2.188 SNE8) 70,6
Republica Checa 2.274 2.220 2.713 22,2
Rumania 0 0 0

Bulgaria 0 0 0

Chipre 0 0 0

Malta 2.606 779 34 -95,6
Europa Ampliada 10.581 6.208 8.085 30,2
Total UE-27 266.960 214.548 258.876 20,7
Noruega 2.681 2.471 1.232 -50,1
Suiza 6.466 6.455 6.931 7,4
EEUU 683 233 318 36,1
México 86 170 256 50,7
Brasil 19 294 678 130,5
Emiratos Arabes 246 216 1 -99,4
Rusia 23 91 411 352,7
Otros paises 614 241 1.288 435,1
Total Paises Terceros 10.818 10.171 11.115 9,3
Total Exportacion 277.778 224.719 269.991 20,1

Fuente: Direcciéon General de Aduanas. Elaboracién propia.
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El crecimiento del volumen adquirido por los paises no comunitarios ha sido mas
modesto, del 9,3%. En este grupo, siguen siendo Unicamente resefiables las cantidades
enviadas a Suiza y Noruega, que han presentado un comportamiento diferente durante
la campafia. No obstante, hay que destacar el crecimiento de las ventas a Rusia, a pesar
de que el volumen de las mismas no es muy representativo. La evolucion de las ventas
a Suiza ha sido positiva, con un aumento del 7,4%, mientras que la trayectoria presen-
tada por los envios a Noruega ha sido negativa, con un acusado retroceso del 50,1%.

Atendiendo a la distribucion del valor de las exportaciones, se puede observar en
la Tabla 10 que el incremento en el montante final se ha repartido de forma poco homo-
génea entre los tres grupos de paises considerados.

La UE-15 ha incrementado el importe obtenido en un 26,21%, representando el
92,7% del total. A este aumento han contribuido la mayoria de los destinos a excepcién
de Austria, Irlanda, Finlandia, Holanda y Portugal. En Alemania y Francia el crecimiento
en valor ha superado el mayor volumen comercializado, lo que muestra un aumento
en las cotizaciones medias. Este buen comportamiento de los envios a las areas ger-
mana y francesa se debe principalmente a la buena marcha de las ventas de fresas,
arandanos y frambuesas. El incremento de la cuantia recibida desde Reino Unido se ha
materializado en una variacion positiva del 33,6%. En este caso, los envios de manda-
rina han presentado valores mas altos en volumen y valor que en la pasada campafia,
contribuyendo junto al grupo de los frutos rojos a estos resultados. Y esto, a pesar del
comportamiento desfavorable que han mostrado en general los citricos en este perio-
do, respecto al anterior. Tanto es asi, que los descensos en toneladas y valor de estos
productos han influido en gran medida en las cifras de Portugal.

El incremento en la UE-ampliada ha sido menor que en la UE-15, de un 17,2%, lo
que supone apenas un 2,0% del total. En este grupo, Polonia y Republica Checa, los
paises mas representativos, han mejorado los porcentajes con respecto a la campa-
fia anterior. Sin embargo, el comportamiento de los envios a la Republica. Checa ha
sido mas positivo ya que ha obtenido unas cotizaciones medias superiores a las del
periodo de referencia.
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Respecto a los paises no comunitarios el aumento en valor se situa entre los dos
grupos anteriores, habiéndose cuantificado en un 19,4%. Dentro de este conjunto Sui-
za, el principal destinatario de los productos onubenses, ha presentado incrementos
en volumen, valor y cotizaciones medias. No obstante, Noruega, el segundo pais en
importancia, ha mostrado peor comportamiento con descensos en volumen que las
mejores cotizaciones obtenidas no han podido compensar.

En general, Alemania, Francia, Reino Unido, Dinamarca, Republica Checa y Sui-
za son los paises que han presentado unas cifras mas favorables, incrementando las
toneladas recibidas, el precio medio y, por tanto, el importe obtenido por las mismas.
Otros paises que han mejorado las variaciones en volumen y valor a pesar del descenso
de sus cotizaciones medias, son: Bélgica, Italia, Luxemburgo, Suecia y Polonia. Por
el contrario, Portugal, Finlandia, Irlanda y Noruega, han mermado los porcentajes de
variacion a pesar de haber sufrido una mejora en los precios medios de exportacion.
Holanda, por su parte, no ha compensado el descenso de las cotizaciones medias con
el aumento del tonelaje comercializado. Finalmente, Austria ha sido el pais que ha
presentado el saldo comercial mas desfavorable, ya que se ha producido un descenso
en todas las variables analizadas.
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Tabla 10. Evolucion de las cantidades exportadas segun destino. En miles de euros

Alemania 125.982,62 108.070,89 138.182,62 27,86
Austria 13.687,69 12.401,56 10.520,00 -15,17
Bélgica 16.070,54 15.627,62 19.844,98 26,99
Dinamarca 3.293,96 1.990,64 3.596,41 80,67
Finlandia 629,59 202,11 178,85 -11,51
Francia 99.911,22 90.931,34 121.301,47 33,40
Grecia 43,19 0,00 265,21

Holanda 31.539,77 22.893,55 22.448,51 -1,94
Irlanda 3.273,53 2.815,76 2.468,35 -12,34
ltalia 26.839,05 26.868,93 37.323,55 38,91
Luxemburgo 105,95 86,99 293,16 237,02
Portugal 22.948,03 22.146,05 21.819,67 -1,47
Reino Unido 76.894,90 73.521,42 98.231,02 33,61
Suecia 800,89 383,02 1.667,09 335,25
Total UE-15 422.020,93 377.939,86 478.140,89 26,51
Eslovaquia 361,84 421,82 600,93 42,46
Eslovenia 0,00 0,00 0,00 0,00
Estonia 1.032,98 877,87 920,41 4,85
Hungria 78,67 157,81 587,39 272,22
Letonia 846,78 327,57 147,06 -55,11
Lituania 184,82 0,00 100,61

Polonia 3.157,92 2.479,25 3.562,77 43,70
Republica Checa 2.750,85 3.305,36 4.514,46 36,58
Rumania 0,00 0,00 0,00 0,00
Bulgaria 0,00 0,00 0,00 0,00
Chipre 0,00 0,00 0,00 0,00
Malta 4.479,86 1.349,17 17,35 -98,71
Europa Ampliada 12.893,71 8.918,86 10.450,96 17,18
Total UE-27 434.914,64 386.858,72 488.591,86 26,30
Noruega 2.130,12 2.628,52 1.945,87 -25,97
Suiza 17.256,39 18.815,90 22.328,95 18,67
EEUU 1.146,19 280,64 354,08 26,17
México 71,98 151,22 234,52 55,08
Brasil 23,89 354,20 589,75 66,50
Emiratos Arabes 192,06 211,13 10,48 -95,04
Rusia 27,90 122,36 853,78 597,75
Otros paises 573,14 305,78 984,73 222,04
Total Paises Terceros 21.422 22.870 27.302 19,38
Total Exportacion 456.336,32 409.728,48 515.894,01 25,9

Fuente: Direccién General de Aduanas. Elaboracién propia.
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5.2. Principales competidores

A continuacién se analizan las importaciones de la UE-27 de los productos en los
que se centra este informe (fresa, naranja y mandarina), con objeto de conocer cuales
son los principales competidores de la provincia en los meses considerados (de septiem-
bre a mayo) y haciendo hincapié en el ranking de los diez primeros para cada producto.

En el caso de la fresa, hay que destacar que, segun los ultimos datos publicados
por la FAO, EEUU continta siendo el principal productor mundial de fresa con mas de
un millén doscientas mil toneladas. Turquia y Espafia ocupan la segunda y tercera po-
sicion pero con diferencias respecto al afio anterior. La publicaciéon de estos datos pone
de manifiesto que Turquia mantiene una tendencia ascendente de su produccion, que
ha quedado patente con un incremento de casi el 17%. Espafa, sin embargo, ha roto la
tendencia decreciente que habia mantenido los ultimos afios, pero con un crecimiento
mas modesto que Turquia, del 5,5%. A pesar de estos datos, Espafia se sostiene como
la principal suministradora de este producto a la UE.

Como puede observarse en la Tabla 11, el saldo de las importaciones de fresa a la
Unién ha sido positivo tanto en toneladas como en valor en los dos grupos de paises con-
siderados. En el caso del conjunto de paises de la UE-27, el volumen importado ha sido
superior en un 1,34% al de la campafa anterior. El incremento en euros ha sido mayor,
del 6,74%, por lo que puede afirmarse que en la comercializacion de fresa por parte de los
paises europeos se han obtenido cotizaciones mas altas que en el periodo de referencia.

Tal y como se ha manifestado anteriormente, Espaia lidera el suministro de fresa
al conjunto de los 27 con una cuota de mercado del 60,0%, habiendo introducido en
este periodo un total de 193.901 toneladas. Las ventas espafolas de este producto
han empezado a ser significativas a partir del mes de enero, superando el 50% del total
importado por la Unién de marzo a mayo, con una cuota maxima en abril, del 79,7%.
Durante esta campania, el incremento de toneladas colocadas en el mercado ha sido
moderado con respecto al de otros paises, habiéndose materializado en un 1,3% mas.
Sin embargo, el crecimiento en las cotizaciones ha sido superior, provocando un aumento
en el valor de los envios del 8,0%.
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Holanda es el segundo pais en importancia, pero con una gran diferencia en vo-
lumen, habiendo comercializado un total de 25.719 toneladas. Su cuota de mercado
se encuentra cercana al 8,0%, con maximos en los meses iniciales de la campafa (de
septiembre a diciembre), a pesar de que proporciona cantidades mas o menos constan-
tes durante todo el periodo. Para conseguir esta homogeneidad se sirve de la comple-
mentariedad de produccion propia con reexportacion de producto de diversos origenes,
de forma que su conocida actividad gestora en el mercado de las frutas y hortalizas la
posiciona entre los diez primeros paises comercializadores de los principales productos.
La evolucion del volumen introducido por este pais durante el periodo analizado ha sido
positiva con un incremento del 17,3%. Si embargo, el precio medio ha disminuido con
respecto a la campana anterior, repercutiendo en el computo total, que tan sélo se ha
incrementado un 7,66%.

Bélgica ocupa el cuarto lugar en el ranking, y es el tercero en importancia dentro
de los paises europeos, siendo uno de los que mas han aumentado sus envios a la
Uniodn, con un 29,5% mas de toneladas comercializadas. Al igual que Holanda presen-
ta sus mayores cuotas de mercado de septiembre a diciembre e intenta comercializar
cantidades constantes durante todo el periodo compaginando su produccién propia con
la de otros origenes. En cuanto al valor obtenido por las ventas belgas, éste ha tenido
una evolucion menos positiva que el obtenido en volumen. Aun asi, la comercializacion
de fresa por parte de este pais se ha saldado con un crecimiento en valor del 19,5%.

El pais galo ocupa la quinta posiciéon con una cuota de mercado del 3,7%, que se
concentra de enero a mayo con valores entre el 3 y el 5%. Este pais junto con ltalia,
dentro del grupo de paises europeos, ha presentado descensos tanto en las toneladas
comercializadas como en el montante obtenido por las mismas. En el caso francés, las
cotizaciones medias han sido superiores que en el periodo anterior, pero esto no ha sido
suficiente para compensar la menor cantidad de toneladas emitidas.

El sexto en el ranking es Alemania, que ha resultado ser que pais con mejor com-
portamiento dentro de la UE-27, tanto en tonelaje como en valoracion del producto. Este
pais ha concentrado sus exportaciones de marzo a mayo con cuotas que no alcanzan
el 5%. Sin embargo, ha sido en el mes de septiembre cuando ha alcanzado una mayor
importancia en el mercado, representando un 10,5% del total comercializado en Europa.
Por su parte, Reino Unido ha perdido bastante peso en el ranking, pasando de la sépti-
ma a la decimotercera posicion. Mientras tanto, Grecia ha avanzado un par de puestos,
alcanzando la octava posicion.
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Si se analiza el conjunto de paises no comunitarios, se observa que éstos destacan
por el gran aumento de las cotizaciones medias obtenidas y en consecuencia del valor
total del volumen introducido. Dentro de este grupo sobresalen Marruecos y Egipto.
Marruecos es actualmente el tercer pais en importancia dentro de los diez primeros,
tras Holanda, con una cuota de mercado del 7,2%. Este pais ha pasado de ser el cuarto
exportador a la UE-27 a ser el tercero con 23.432 toneladas. La entrada de producto
marroqui es un par de meses mas temprana que la espafiola. No obstante, tan sélo en
el mes de diciembre el producto procedente de este pais ha tenido mayor presencia
en el mercado que la fresa de origen espaniol. La evolucién de la comercializacién de
la fresa de Marruecos ha sido positiva durante esta campana habiendo presentado los
mayores incrementos en volumen y valor de todos los paises considerados. El de Egipto
es el caso contrario, ya que ha mermado el tonelaje enviado bajando una posicion en
la clasificacion considerada y, a pesar de haber obtenido precios medios superiores
al periodo de referencia, éstos no han sido suficientes para compensar los descensos
en las cantidades. Turquia, por su parte, ha entrado en el grupo de los diez primeros
desde la decimoprimera posicidn, o que muestra que sus incrementos en produccion
le permiten cada vez mas, acercarse al mercado europeo.

A modo de conclusion, se puede afirmar que, a pesar de la evolucion positiva de
algunos competidores de importancia como Holanda o Marruecos, Espafia mantiene el
liderazgo en el mercado europeo de la fresa. No obstante, es necesario vigilar la evo-
lucion de estos paises junto con Turquia, y la evolucion propia, con objeto de continuar
y mejorar, si cabe, la situacion actual.

La produccion de naranja esta liderada por Brasil, seguida de EEUU, India, China'y
México (FAO, 2009). Esparia es el séptimo pais en importancia en la produccién de este
producto y, sin embargo, ocupa el primer lugar dentro del mercado de la UE-27. Esto
es debido a que el resto de paises mencionados destinan gran parte de su produccién
al consumo interno y la comercializacion en zonas de mayor proximidad que Europa.
Segun estos datos, la tendencia productiva de estos paises es negativa salvo en India
y China que han presentado una evolucion positiva.

Respecto a la importacion de la Union, durante la campana 2010-2011 ésta ha ad-
quirido una menor cantidad de naranja que durante el periodo anterior. La clasificacion
en grupos muestra que los paises europeos han mermado en volumen y precio medio,
lo que ha quedado reflejado en la variacion del montante final (-6,2%).
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Tabla 11. Exportaciones de fresa de nuestros principales competidores

Alemania 18.136,11 23.270,81 28,31 7.600 10.275 35,20
Bélgica 40.860,73 48.843,99 19,54 12.872 16.668 29,49
Espafia 347.763,13 375.579,04 8,00 191.454 193.901 1,28
Francia 26.664,11 25.537,07 -4,23 13.815 12.096 -12,44
Holanda 83.736,35 90.154,20 7,66 21.919 25.719 17,33
Italia 28.772,84 25.556,45 -11,18 10.492 10.164 -3,13
Otros INTRA UE-27 51.173,25 48.389,08 -5,44 24.372 17.481 -28,28
TOTAL INTRA UE-27  597.106,52 637.330,64 6,74 282.525 286.304 1,34
Egipto 32.167,50 28.598,36 -11,10 11.293 6.532 -42,15
Marruecos 27.075,57 60.378,82 123,00 16.791 23.433 39,56
Otros EXTRA UE-27 8.268,65 11.139,77 34,72 7.965 6.767 -15,05
TOTAL EXTRA UE-27  67.511,72 100.116,95 48,30 36.049 36.732 1,90

Fuente: Eurostat. Elaboracion propia.

Como ya se ha mencionado, dentro de este grupo, Espafa es el principal exportador
a la Union con una representatividad del 47,4% durante el periodo objeto de estudio. Si se
analizan la evolucion mensual de los envios, se observa que de noviembre a mayo la cuota
de mercado es superior al 50%, alcanzando el 60% en noviembre, diciembre y abril. A nivel
global, la aportacion espafiola se ha mantenido practicamente constante en la campafa en
cuanto a volumen se refiere. Sin embargo, el valor de lo comercializado ha descendido en
un 5,5%, lo que pone de manifiesto un descenso en las cotizaciones obtenidas.

El segundo suministrador europeo a la Unién ha sido Grecia (tercero en la clasi-
ficacion total) con una cuota total del 8,5%, obteniendo en los meses de diciembre a
marzo una mayor representatividad. EI maximo ha tenido lugar en el mes de enero y
ha supuesto un 16,0% del total. Las toneladas enviadas por Grecia han sido inferiores
en un 11,8% respecto a la campafa anterior, bajando un puesto en la clasificacion de
los diez. Dicho descenso se ha correspondido con un incremento negativo en valor,
mostrando un precio medio también inferior.
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El cuarto pais en el ranking ha sido Holanda con una cuota del 5,4%, concen-
trando una mayor presencia en el mercado desde septiembre a noviembre debido
fundamentalmente a la reexportacion de producto de Sudafrica y Argentina. El resto
de la campana se ha servido en gran medida de producto procedente de Espania,
Marruecos y Egipto. La evolucion de este pais durante la campafia objeto de analisis
ha sido negativa en volumen y valor, como la mayoria de paises de la Unién a ex-
cepcion de Alemania y Espaia, que han obtenido ligeros aumentos en las toneladas
emitidas. El importe obtenido por la comercializacion, sin embargo, ha sido menor que
el periodo de referencia. A pesar de los descensos, Holanda e Italia han mejorado las
cotizaciones medias, sin lograr compensar la merma en las cantidades enviadas como
se pone de manifiesto en el cémputo total.

El comportamiento de los paises no comunitarios ha sido diferente que el de los
pertenecientes a la Union. A pesar de que se ha producido un descenso del 1,34% en las
toneladas introducidas, el precio de las mismas ha aumentado hasta lograr un importe
final superior en un 7,0% al obtenido en la campafa anterior.

El principal exportador de los paises no comunitarios es Sudafrica que, ademas, es
el segundo pais en importancia. Esta campafa ha presentado una evolucion positiva,
pasando del tercer al segundo lugar, con un incremento en las toneladas enviadas
del 11,5%. El producto sudafricano ha estado concentrado en el mercado en los dos
primeros meses con cuotas del 51,2 y del 32,2% respectivamente. Se trata por tanto,
de un pais con produccién de contraestacion que complementa las producciones
europeas. No obstante, se aprecia una tendencia creciente de presencia de estos
productos en el mercado cuando empieza la temporada espafiola, momento en el que
se alcanzan las mejores cotizaciones.

Egipto y Marruecos, al igual que el resto de paises del arco mediterraneo, son
competidores potenciales al ser coincidentes en la época de produccion, aunque de
momento las cantidades exportadas son muy inferiores a las de Espafia. Durante el
periodo analizado estos dos paises no comunitarios se han comportado de forma
diferente. Por un lado Marruecos ha mejorado su presencia en el mercado europeo
tanto en volumen como en valor, con una cuota del 3,8%. Mientras que Egipto ha
disminuido sus registros en ambos casos, aun asi se mantiene en la quinta posicion
con una representatividad del 4,6%.
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Argentina y Uruguay son, como Sudafrica, proveedores de producto fuera de
temporada. Ocupan la octava y décima posicion, respectivamente, teniendo presencia
principalmente desde septiembre a noviembre, con cuotas que oscilan entre el 5 y el
9%. Hay que destacar el buen comportamiento que ha presentado Uruguay durante la
campafa ya que ha incrementado el volumen comercializado en un 14%, aunque el
crecimiento del importe recibido ha sido mas modesto del 0,14%. El caso de Argentina
ha sido diferente, ya que ha disminuido el tonelaje de los envios obteniendo mejores
cotizaciones que han compensado la menor cantidad hasta superar en un 1,8% las
cifras del periodo anterior. Existe una gran distancia entre Espafa y el resto de paises
exportadores, no obstante, la aportacion de estos dos paises es tan significativa que
con tan sélo tres meses de suministro dentro del periodo estudiado se encuentran entre
los diez primeros. Estas aportaciones podrian se mayores de reanudarse los acuerdos
comerciales entre la Unién y los paises del MERCOSUR.

En cuanto a la mandarina, la producciéon mundial de este citrico segun la FAO
(2009) esta liderada por China, seguida a gran distancia por Espafa, Brasil y Japoén.
Estos paises han presentado una evolucién negativa, salvo Brasil, que ha aumentado
su produccion. Italia y Turquia también han incrementado el volumen producido.

Tabla 12. Exportaciones de naranja de nuestros principales competidores

Alemania 32.574,19 30.459,80 -6,49 46.976 47.241 0,56
Espafia 617.798,79 583.576,66 -5,54 958.861 959.643 0,08
Grecia 86.861,76 72.370,87 -16,68 195.728 172.610 -11,81
Holanda 88.816,66 76.911,53 -13,40 133.226 109.343 -17,93
Italia 61.569,95 55.027,52 -10,63 109.391 87.058 -20,42
Otros INTRA UE-27 50.893,46 62.087,30 21,99 87.908 96.853 10,18
TOTAL INTRA UE-27 938.514,81 880.433,67 -6,19 1.532.090 1.472.747 -3,87
Argentina 23.966,73 24.386,75 1,75 52.738 43.492 -17,53
Egipto 58.626,77 49.904,58 -14,88 117.569 92.349 -21,45
Marruecos 39.140,30 41.441,40 5,88 74.127 76.800 3,61
Sudafrica 90.035,66 112.404,67 24,84 169.564 189.049 11,49
Uruguay 17.820,89 17.845,24 0,14 38.549 43.956 14,03
Otros EXTRA UE-27 53.658,53 56.982,30 6,19 106.888 106.295 -0,56
TOTAL EXTRA UE-27  283.248,89 302.964,94 6,96 559.435 551.941 -1,34

Fuente: Eurostat. Elaboracion propia.
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Respecto a la importacién de mandarina por parte de la Unién Europea, ésta ha
disminuido en un 1,7% durante la camparfa 2010-2011. El principal exportador a Eu-
ropa continua siendo Espafna con un claro desmarque del resto de paises. De hecho,
durante el periodo analizado ha introducido un total del 1.244.923 toneladas frente a
las 89.616 introducidas por Marruecos, el segundo exportador en importancia. El éxito
de las variedades de clementinas contribuye en cierta medida en el mantenimiento de
esta posicién. La mandarina de origen espanol ha representado del 70 al 74% del total
de producto en el mercado de octubre a febrero y ha superado el 50% en marzo y abril.
En la campafia 2010-2011 Espafia ha aumentado sus envios en un 4,6% lo que se ha
correspondido con una merma en el valor de similar peso.

Marruecos por su parte, ha ocupado un 4,9% del mercado con mayor representa-
tividad desde diciembre a marzo, meses en los que la presencia del producto espanol
es mayor. Aun asi, su cuota maxima la ha alcanzado en febrero con un 7,0% del total.
La evolucién de los envios durante el periodo analizado ha sido negativa en volumen y
valor en una proporcion similar, superior al 20,0% lo que muestra una cierta estabilizacion
de los precios medios respecto al periodo anterior.

Italia, Alemania y Holanda se han posicionado en el tercer, cuarto y quinto lugar con
cantidades muy préximas entre si. Las ventas italianas se han concentrado de noviembre
a enero principalmente, con maximo de presencia en el mes de diciembre (6,4%). El
comportamiento de los envios de este pais ha sido el mas negativo de todos los anali-
zados, con descensos superiores al 30%, tanto en las cantidades exportadas como en
el importe recibido por las mismas. Una evolucién similar ha presentado Holanda pero
con porcentajes de disminucién menos negativos, del 13,3% en tonelaje y del 6,7% en
la cuantia final. Como viene siendo habitual, las cantidades enviadas se mantienen con
cierta estabilidad durante todo el periodo pero con un maximo en las toneladas durante
el mes de diciembre. No obstante, la mayor representatividad en el mercado la ha ob-
tenido en el mes de septiembre con una cuota del 17,2%. Para lograr mantenerse en el
mercado de una forma mas o menos constante reexporta producto procedente de otros
origenes: Espafia, Marruecos y Argentina, principalmente. Alemania también se abastece
de mandarinas de otras zonas que después reenvia, en su mayoria de Espana y algo
de Holanda. Este pais es el unico de la Unidn que ha presentado mejores cifras en los
parametros considerados, es decir, que ha ganado cuota de mercado, con cotizaciones
medias superiores que en el periodo de referencia y por tanto, ha obtenido un mayor
valor por el producto comercializado.
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Como resultado del comportamiento de los diferentes paises europeos, se ha pro-
ducido un aumento en las toneladas exportadas al conjunto de la UE-27. La evolucién
del valor de las mismas, sin embargo, ha sido negativa con un descenso del 5,6%. Por
otra parte, el conjunto de los paises no comunitarios no ha mostrado una situacién mejor,
sino todo lo contrario. Se han producido mermas tanto en volumen como en importe,
del 15,0% y del 11,6%, respectivamente.

Turquia es el sexto pais del ranking y el segundo pais no comunitario en importancia.
Los envios turcos, al igual que los del resto del arco mediterrdneo, como se comentaba
en el caso de la naranja, son coincidentes en las fechas de produccion y por ende, de
comercializacion, lo que realza su papel de posibles competidores. No obstante, sus
descensos en volumen han provocado que baje un puesto en la clasificacion con respecto
a la campafia anterior. La situacion mostrada por Argentina ha sido similar en cuanto a
la caida de los parametros y el descenso de una posicion en la clasificacion. El compor-
tamiento de Israel ha sido ligeramente diferente, ya que a pesar de los descensos en
las toneladas vendidas ha obtenido precios medios mas elevados que han contribuido
a un menor descenso del valor del conjunto comercializado.

Sudafrica es el Unico pais dentro del grupo de los no comunitarios que ha aumentado
sus envios; el resto han presentado una evolucion negativa. Este pais ocupa la octava
posicion en el ranking con una cuota del 1,6%. Aunque realmente su producto entra en
el mercado en los meses iniciales y finales de la campana espafiola, con cuotas del 16,6
y del 23,7% en septiembre y mayo, respectivamente.

En general, la situacion de la mandarina es similar a la de la naranja. Actual-
mente, la situacion espafiola es de cierto liderazgo, pero no hay que olvidar que eso
puede cambiar por lo que es necesario estar vigilantes a modificaciones de caracter
productivo e institucional.
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Tabla 13. Exportaciones de mandarina de nuestros principales competidores

Alemania 53.141,37 59.240,31 11,48 54.547 66.300 21,55
Espafia 1.063.014,04  1.020.218,02 -4,03 1.190.017 1.244.923 4,61
Grecia 18.227,17 15.396,12 -15,53 34.264 35.867 4,68
Holanda 66.941,33 62.461,87 -6,69 76.141 66.039 -13,27
Italia 65.781,93 41.194,61 -37,38 102.004 67.305 -34,02
Otros INTRA UE-27 61.307,75 54.900,23 -10,45 71.413 65.078 -8,87
TOTAL INTRA UE-27  1.328.413,60 1.253.411,15 -5,65 1.528.385 1.545.512 1,12
Argentina 19.469,38 15.277,72 -21,53 28.199 21.829 -22,59
Israel 34.115,66 31.861,07 -6,61 36.329 28.535 -21,46
Marruecos 92.037,90 70.112,62 -23,82 114.501 89.616 -21,73
Sudafrica 20.986,64 26.487,58 26,21 27.316 29.599 8,36
Turquia 35.806,08 26.665,94 -25,53 64.334 50.485 -21,53
Otros EXTRA UE-27 32.694,89 37.333,73 14,19 49.292 51.744 4,98
TOTAL EXTRA UE-27 235.110,53 207.738,65 -11,64 319.971 271.807 -15,05

Fuente: Eurostat. Elaboracion propia.

5.3. Evolucion de las importaciones

Segun los datos de la Direccion de Aduanas, el volumen de las importaciones ha
sido de 8.113 toneladas, lo que representa un 30,1% menos respecto a la campafa
2009-2010. Si se analizan los principales productos adquiridos por la provincia, todos
los de mayor importancia productiva en la misma han mermado en volumen, salvo la
ciruelay el conjunto de otros productos. No obstante, la principal fruta importada continua
siendo la fresa que supone el 66,5% de las compras totales, seguida de arandanos y
frambuesas, aunque el peso de estas ultimas es mucho mas discreto.

Como puede observarse en la Tabla 14, las importaciones totales representan un
3% con respecto a las exportaciones. A continuacion, se analiza el comportamiento
mensual de las exportaciones e importaciones de aquellos productos de mayor rele-
vancia en la produccion de la provincia, en los que la relaciéon importacién-exportaciéon
es de mayor importancia.
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Tabla 14. Importacion y exportacion de frutas en la campaiia 2010-2011. En toneladas

Fresas 199.469 5.394 2,7
Naranjas 18.251 0,4 0,0
Mandarinas 12.573 0 0,0
Frambuesas 8.427 106 1,3
Melocotones 4.464 0 0,0
Ciruelas 1.902 46 2,4
Arandanos 7.100 177 2,5
Otros 17.807 2.390 13,4
Total 269.991 8.113 3,0

Fuente: Direccion General de Aduanas. Elaboracién propia.

Al analizar la concentraciéon de las importaciones y exportaciones de fresa, se
observa una evolucién muy similar a la de la campafia anterior. En los meses de sep-
tiembre y octubre la concentracion de la exportacion de producto onubense es superior
a la importacioén, asi como en marzo y mayo. De forma de enero a mayo y en abril hay
una acumulacién mayor de producto foraneo. Si se tiene presente que el volumen de
importacion es muy inferior al de produccién y exportacion, se puede afirmar que la ad-
quisicién de producto de otras zonas productoras es empleada como complemento de la
oferta provincial. El objeto de esta circunstancia es una mayor flexibilidad y adaptabilidad
del sector fresero onubense a la demanda y necesidades del mercado.
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Grafico 17. Concentracion mensual de las importaciones y exportaciones de fresa.
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Fuente: Direccion General de Aduanas. Elaboracion propia.

Grafico 18. Concentracion de las importaciones y exportaciones de frambuesa.
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Fuente: Direccion General de Aduanas. Elaboracion propia.
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Como puede observarse en el Grafico 18, la concentracion de las exportaciones es
progresiva y ascendente, mientras que la concentracién de las importaciones es puntual
en los meses de noviembre, diciembre, febrero, abril y mayo. Estos picos se producen en
los momentos en que se registra un escalén ascendente en las cantidades exportadas,
lo que es también un indicativo, junto con la escasa representatividad del volumen, de
la complementariedad de las importaciones.

La adquisicion de arandanos muestra una situacion ligeramente diferente a las
demas. Tal y como puede observarse en el Grafico 19, existe un pico en la importacion
de producto procedente de otras zonas en el mes de noviembre. En este caso, se trata
de una cantidad superior a la exportada procedente de Argentina y Uruguay, lo que nos
indica que la produccion foranea esta ocupando un hueco en el mercado nacional. No
obstante, se observa que ha sido un hecho puntual de la campafa, ocupando estas
importaciones una labor complementaria a partir de marzo, momento en que la produc-
cion onubense es mayoritaria.

En general, puede afirmarse que las importaciones de los principales productos
analizados suponen un esfuerzo constante del sector por adaptarse a la demanda de
sus clientes y de los consumidores.

Grafico 19. Concentracion mensual de las importaciones y exportaciones de arandanos.
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Fuente: Direcciéon General de Aduanas. Elaboracion propia.
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6. Anexos

6.1. Anexo l. Evolucion de precios medios semanales

FRESA

Grafico A1. Precios medios semanales
en origen
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Fuente: Observatorio de Precios de la Junta de Andalucia.
Elaboracién propia.

Grafico A2. Comparacion de precios medios semanales
en origen y mercados alemanes y franceses
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Fuente: Observatorio de Precios de la Junta de Andalucia
y Secretaria General de Comercio Exterior. Elaboracion propia.

Grafico A3. Comparacion de precios medios semanales en origen
y supermercados nacionales y alemanes
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Fuente: Observatorio de Precios de la Junta de Andalucia y Fepex. Elaboracién propia.
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NARANJA

Grafico A4. Precios medios semanales
en origen
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Fuente: Observatorio de Precios de la Junta de Andalucia.
Elaboracién propia.

Grafico A5. Comparacion de precios medios semanales
en origen y mercados alemanes y franceses
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Fuente: Observatorio de Precios de la Junta de Andalucia
y Secretaria General de Comercio Exterior. Elaboracion propia.

Grafico A6. Comparacion de precios medios semanales en origen
y supermercados nacionales, alemanes, franceses e ingleses
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Fuente: Observatorio de Precios de la Junta de Andalucia y Fepex. Elaboracién propia.
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MANDARINA

Grafico A7. Precios medios semanales Grafico A8. Comparacion de precios medios semanales
en origen en origen y mercados alemanes y franceses
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Fuente: Observatorio de Precios de la Junta de Andalucia. Fuente: Observatorio de Precios de la Junta de Andalucia
Elaboracion propia. y Secretaria General de Comercio Exterior. Elaboracién propia.

Grafico A9. Comparacion de precios medios semanales en origen
y supermercados nacionales, alemanes e ingleses
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Fuente: Observatorio de Precios de la Junta de Andalucia y Fepex. Elaboracién propia.
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6.2. Anexo ll. Distribucion mensual de la exportacion

Grafico B1. Distribucion mensual de la exportacion Grafico B2. Distribucion mensual de la exportacion
de fresa de naranja
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Grafico B3. Distribucion mensual de la exportacion de mandarina
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