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Principales magnitudes

Q Comercio agroalimentario (alimentacion, bebidas y tabaco)
Mensual Exportaciones 5.382 M€ a +17,5%
interanual
Febrero (2022)

Importaciones 3.840 M€ a +41,2 %

interanual

Acumulado anual Exportaciones 10,032 M€ & +14,1%

interanual

Enero-febrero (2022)

Importaciones 7.511 M€ VN +40,1 %

interanual

Superavit 2522M€ &  -265%

interanual

El comercio agroalimentario se ha expandido en  Aunque el valor de las importaciones se ha
el mes de febrero, creciendo en exportaciones disparado un 40,1 % en los 2 meses del ano,
un 17,5 %, y en el cdmputo anual registra unas el superdvit agroalimentario se ha contraido
ventas al exterior de 10.032 M€, un 14,1 % un 26,5 %, registrando un saldo positivo de
superior al mismo periodo del ano pasado. 2.522 M€,

Evolucion de las exportaciones agroalimentarias
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Evolucion por grupo de productos

Variaciones mas significativos en exportacion agroalimentaria por grupo de
productos en valor | enero-febrero 2022

Respecto al mismo periodo del ano anterior

Aceites Bebidas Hortalizas Carnes

)i} . IR R
eradninterant +38,4 % +239% +11,0% -7,8 %

Principal destino: Italia Francia Alemania China

Las hortalizas, Frutas, carnes, aceites, bebidas, conservas de verduras y frutas
representan el 69,0 % de las exportaciones espafolas en los dos primeros meses del aio.

Evolucion de las exportaciones agroalimentarias por grupo de productos (enero-febrero)
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Evolucion por grupo de productos

Productos con mayores crecimientos en valor | enero-febrero 2022
Respecto al mismo mes del afio anterior

Grasas y aceites Frutos rojos Aceite de oliva

LN -o
8 &
+147,0 % +34,3 % +16,0 %

Principal destino: Paises Bajos Alemania Italia

*variacién interanual

Evolucion de las exportaciones de productos con mayores crecimientos en valor
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Evolucion por grupo de productos

La fuerte contraccion de las Productos con mayores descensos
exportaciones de porcino se debe a las en las exportaciones en valor | ene-feb 2022
menores compras de China (-63,8 %), Respecto al mismo periodo del afio anterior

que sigue siendo el principal destino
de este producto, aunque se ha

conseguido incrementar las ventas & " '
hacia otros paises asiaticos: Corea del
Sur (171,4 %), Filipinas (+39,2 %) e

- O/ * - o/ * - o/ *
Italia (+68,9 %), fFavorecidos por los 45'2 % 1 6'2 % 4'4 %

brotes de peste porcina africana en
estos paises.

Carne despojos Carne de porcino Citricos

*variacion interanual

Productos con mayores decrecimientos en las exportaciones en valor (enero-febrero)

925,7

Citricos
Carne porcino
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Evolucion por grupo de productos

Grupo de productos con mayores crecimientos en las importaciones en valor | enero-febrero 2022
Respecto al mismo periodo del ano anterior

Cereales Aceites Pescados

% & »
+140,2 % +82,4 % +52,7 %

Principal proveedor: Ucrania Indonesia Marruecos

*variacion interanual

En los dos primeros meses del afo, los pescados, cereales, aceites, frutas, extractos vegetales
y residuos de industrias agroalimentarias tienen una cuota de las importaciones del 57,4 %.

Evolucion importacion agroalimentaria por grupo de productos (enero-febrero)
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Evolucion por grupo de productos

Productos con mayor expansion en las importaciones en valor | enero-febrero 2022
Respecto al mismo periodo del afio anterior

Trigo Maiz Moluscos
A \/ \J

+415,0 % +104,8 % +93,7 %*

Principal proveedor: Francia Ucrania Marruecos

*variacion interanual

Evolucion de las importaciones de productos con mayores crecimientos (enero-febrero)
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Evolucion por grupo de productos

Mayores contracciones en las compras espainolas en valor | enero-febrero 2022

Respecto al mismo periodo del afio anterior

Bovino vivo Residuos de extractos Aguacates y mangos
de soja

VA I

-15,9 % -5,5 % -10,8 %

*variacion interanual

Importacion de productos con mayores contracciones (enero-febrero)
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Evolucion por grupo de productos

Principales variaciones de la exportacion en valor por grupo de productos | febrero 2022

Respecto al mismo mes del afio anterior

. . Residuos ind.
Pescados Aceites Hortalizas . . Carnes
Agroalimentaria

i} o - o
¥ & ~
+53,11% +29,6% +13,8% -33% -2,1%

*variacion interanual

Evolucion exportacién agroalimentaria de los principales grupo de productos (febrero)
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Evolucion por grupo de productos

Exportaciones de productos con mayores expansiones en valor | febrero 2022

Respecto al mismo mes del afio anterior

Trigo Grasas y aceites Frutos rojos

4B
+1.201,4 % +172,8 % +55,3 %

Principal destino: Tanez Paises Bajos Alemania

*variacion interanual

Exportacion de los productos con mayor crecimiento en valor (febrero)
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Evolucion por grupo de productos

Productos con mayores contracciones en valor de las exportaciones | febrero 2022

Respecto al mismo mes del afio anterior

Prep. alimentarias
para animales

& [

-15,1 % 9,9 o -4.4

Carne de porcino Citricos

*variacion interanual

Evolucion de las exportaciones de productos con mayores contracciones en valor (febrero)
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Evolucion por grupo de productos

Grupo de productos con mayores crecimientos en las importaciones en valor | febrero 2022

Respecto al mismo mes del afio anterior

Cereales Aceites Pescados
) o ¥
+138,4 % +87,1 % +57,9 %-

Principal proveedor: Ucrania Indonesia Marruecos

3G

*variacion interanual

Evolucion de la importacién agroalimentaria de los principales grupo de productos (febrero)
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Evolucion por grupo de productos

importaciones de productos con mayores aumentos en valor | febrero 2022

Respecto al mismo mes del afio anterior

Trigo Maiz Moluscos

A X \/J
+355,6 % +121,4 % +114,9 %

Principal proveedor: Francia Ucrania Marruecos

*variacion interanual

Evolucion de las importaciones de productos con mayores crecimientos (febrero)
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Evolucion por grupo de productos /=

Importaciones de productos con mayores contracciones en valor | Febrero 2022
Respecto al mismo mes del afio anterior

Residuos de extractos Frutos secos Aguacates y mangos
de soja

(ﬂ (0% D)
-43,1 % -13,5 %* -10,9 %"

*variacion interanual

Importacion de productos con mayores contracciones (febrero)
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Evolucion por paises
Enero-febrero 2022

@ Destinos de las exportaciones agroalimentarias (alimentacion, bebidas y tabaco)
China es el Gnico pais dentro de los principales destinos que Mayores descensos en exportaciones segin pais
han disminuido sus compras de productos espafioles. Esta e oo )
contraccion ha sido causada por las menores ventas de iz
productos carnicos (-68,3 %) y las grasas y aceites (-53,4 %).
En los productos con expansion en sus ventas destacan los
productos pesqueros (132,6 %) y bebidas (13,8 %). '60'8 %
*variacion interanual
( Mayores incrementos de exportaciones en valor en el continente europeo Fuera del continente europeo N
(enero-febrero 2022) (enero-febrero 2022)
Italia Paises Bajos Portugal Francia EEUU
il — il
| —
+28,2% +245% +169% +11,8% +35,0 %
k *variacion interanual J

10 paises concentran el 67,4 % del valor de las exportaciones

Evolucion de la exportacion agroalimentaria de los 10 principales destinos (enero-febrero)
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Evolucion por paises
Enero-febrero 2022

&

En el primer bimestre del ano los 10 Pais con mayor expansion
principales paises proveedores de Espaia en valor | enero-febrero 2022
tienen una cuota del 58,7 % de las compras Ucrania

espanolas. [

Francia ha presentado importantes aumentos +163,8 %

en valor (+27,0 %) sustentado principalmente
por las cereales (+73,1 %) y azlcares, caféy
cacao (+16,8 %).

Productos con mayor crecimiento

Cereales Grasas y aceites
+231,3 % +81,7 %

*variacion interanual

Evolucion de la importacion agroalimentaria de los 10 principales proveedores

(enero-febrero)

704

I o
210

e 55

428

s
380

I a3
326

I 430
330

O 428
313

I 3a7

214

I 366
150

Pl —— 15
251

I 306
0 100 200 300 400 500 600 700 800 900 1.000

millones de euros

Francia

Ucrania
Alemania
Estados Unidos
Marruecos
Portugal
Paises Bajos

China

Italia

2021 ' 2022

Abril | TIHRRA



Analisis de Mercados | Comercio exterior agroalimentario febrero 2022 18

Distribucion por CCAA

Evolucion de la exportacion por comunidad auténoma (enero-febrero)

e 2.096,1
) 2.523,7
i 1.736,8
O e 1.948.0
; et Valenc 1.376,9
S T 1.450,3
y ) 869,1
e ] 1.036,4
- 4449
T — 52,1
) 4233
Castilla-La Mancha I 454,2
At 428,2
90T — 4057
362,1

Castillay Ledn I 401,0

Comunidad de Madrid AE En eneroy febrero del 2022 las comunidades autonomas

I 322,1 con mayor peso en valor han conseguido crecer en sus

Pais Vasco _23289';, A exportaciones, a excepcion de Aragon (-5,3 %) provocado
213.7 ' por el descenso de los productos carnicos (-18,5 %).
Comunidad Foral de Navarra -222"7
126.5 Andalucia ha sobresalido por sus ventas al exterior
Extremadura T 1-,'1 8 alcanzando los 2.523,7 millones de euros (+20,4 %), entre
99,2 los productos con mayor expansion han sido las grasas y
La Rioja 11,4 aceites (23,5 %) y las frutas y hortalizas (+18,0 %).
) 48,7
Cantabria §503 Cataluiia ha ocupado la segunda posicién con un valor de
L. . 23,7 1.948,0 millones de euros (+12,2 %). Las grasas y aceites
Principado de Asturias [ 46,7 (+53,3 %) han conseguido minorar las contracciones de los
Canarias 23,5 productos carnicos (-3,2 %).
39,1
No determinado 11,9 La Regién de Murcia ha presentado un fuerte
17,9 crecimiento interanual (+19,3 %) en valor con importantes
llles Balears |;'2 incrementos qe las l.‘rfjtas y hortalizas (+18,8 %) y 5
' preparados alimenticios (+31,9 %), a pesar de la contraccion
Melilla g:i de productos carnicos (-6,2 %).
Ceuta g:g
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Distribucion por CCAA

Evolucion de la importacion por comunidad auténoma (enero-febrero)

- 1.509,4
T ] 1.938,7
, 625,1
A 1.015,2
.. 719,6
G —— 5.2
Comunidad de Madrid _542'0842'5
i . 604,4
Comunitat Valenciana I 791,7
" P 2351
Region de Murcia I 411
, 215,9
Pais Vasco 272
X 2024
Castilla-La Mancha I 3254
. , 193,5
Castillay Leén I 2414
, 116,9
Aragon I 1638
. 73,9
Canarias 1327
X 80,0
Cantabria
99,7 En los primeros meses del afio todas las principales
Comunidad Foral de Navarra 72,1 comunidades auténomas han aumentado sus compras
96,5 al exterior.

No determinad 42,5
0 determinado W %64

Catalufa ocupa la primera posicién en valor, con un

La Rioja .S;;"; aumento considerable de cereales (+137,0 %), azlcar,
36 4' caféy cacao (40,4 %) y grasas y aceites (+74,1 %).
Extremadura 0 50' .
27 ; Andalucia ha ocupado la segunda posicién, destacando
Principado de Asturias N 49' 3 por los aumentos de aceites y grasas vegetales (+91,7 %),
r
76 y los productos pesqueros (60,5 %).
Illes Balears 1173
0,1
Melilla 04
1,0
Ceuta 03
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