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Principales magnitudes

Q Comercio agroalimentario (alimentacion, bebidas y tabaco)

Mensual Exportaciones

Marzo (2022)

5.408 M€ a +0,6 %

interanual

Importaciones

Acumulado anual Exportaciones

Enero-marzo (2022)

3.896 M€ & +20,9%

interanual

15.441 M€ a +9,0 %

interanual

Importaciones

Superavit

Las exportaciones de alimentacion, bebidas y
tabaco han tenido un crecimiento interanual de
un leve 0,6 % en marzo de 2022.

El acumulado anual registra unas ventas al
exterior de 15.441 M€, un 9,0 % superior al
mismo periodo del afo pasado.

11.407M€ & +329%

interanual

4034M€ a -278%

interanual

Como el valor de las importaciones se ha
expandido considerablemente, un 32,9 %
en los 3 meses del ano, el superavit
agroalimentario se ha contraido un 27,8 %,
registrando un saldo positivo de 4.034 M€.

Evolucion de las exportaciones agroalimentarias
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Evolucion por grupo de productos

Variaciones mas significativas en exportacion agroalimentaria por grupo de
productos en valor | enero-marzo 2022

Respecto al mismo periodo del ano anterior

Pescados Aceites Hortalizas Carnes

¥ 4 &
+31,3 % +26,3 % +93% | 74 %

Principal destino: Italia Italia Alemania

Las hortalizas, Frutas, carnes, aceites, bebidas y pescado representan el 71,3 % de las
exportaciones espanolas en los tres primeros meses del afo.

Evolucion de las exportaciones agroalimentarias por grupo de productos (enero-marzo)
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Evolucion por grupo de productos

Productos con mayores crecimientos en valor | enero-marzo 2022
Respecto al mismo mes del afio anterior

Grasas y aceites Moluscos Pepinos

)i /2
+128,0 % +48,9 % +28,0 %

Principal destino: Paises Bajos Alemania Italia

Evolucion de las exportaciones de productos con mayores crecimientos en valor

(enero-marzo)

789,9

] 8416

606,9

O 5.4

409

T —— 67

287,9

TP —ees

194,5

MO —sss

177,4

Preparaciones alimenticias
P 2316 2021
1384

Carne bovino
I 2053 @ 22

153,4

S 204,

149,5
Jugos y extractos vegetales _ 201,9
72,3

Grasas y aceites _164,9

Aceite de girasol b
ceite de giraso -110'4
18,3

Trigo a2
0 200 400 600 800 1.000
Millones de euros

Mayo | TIHRRA

Aceite de oliva

Alcohol etilico



Analisis de Mercados | Comercio exterior agroalimentario marzo 2022 06

Evolucion por grupo de productos

La fFuerte contraccion de las Productos con mayores descensos
exportaciones de carne de porcino en las exportaciones en valor | ene-mar 2022
se debe a las menores Respecto al mismo periodo del afio anterior
importaciones de China (-77,5 %) en

el acumulado anual, que sigue siendo Carne despojos

. . . Carne de porcino  Citricos
el principal destino de este refrig. o cong.

producto, aunque se ha conseguido

diversificar las ventas al exterior & " '

hacia los paises asiaticos (Japén

+86,5 % y Corea del Sur +86,4 %) y -1 7,3 % -1 4,3 % -4'0 %

los paises europeos afectados por la o

peste porcina africana (Italia +67,1 % Principal China China Alemania
destino:

y Polonia +115,4 %).

Productos con mayores decrecimientos en las exportaciones en valor (enero-marzo)
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Evolucion por grupo de productos

Grupo de productos con mayores crecimientos en las importaciones en valor | enero-marzo 2022
Respecto al mismo periodo del ano anterior

Cereales Aceites Pescados

% o »
+108,7 % +76,3 % +37,7 %

Principal proveedor: Ucrania Indonesia Marruecos

En el primer trimestre del afo, los pescados, cereales, aceites, frutas, extractos vegetalesy
residuos de industrias agroalimentarias tienen una cuota del 56,2 % de las importaciones.

Evolucion de las importaciones agroalimentarias por grupo de productos (enero-marzo)
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Evolucion por grupo de productos

Productos con mayor expansion en las importaciones en valor | enero-marzo 2022
Respecto al mismo periodo del afio anterior

Trigo Maiz Moluscos

A X \
+290,9 % +79,4 % +71,8 %

Principal proveedor: Francia Ucrania Marruecos

Evolucion de las importaciones de productos con mayores crecimientos (enero-marzo)
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Evolucion por grupo de productos

Mayores contracciones en las compras espaiolas en valor | enero-marzo 2022

Respecto al mismo periodo del afio anterior

Citricos Manzanas y peras Aguacates y mangos

®é6 ®

-56,6 % -19,9 % -16,1 %

Principal proveedor: Marruecos Italia Pera

Importacion de productos con mayores contracciones (enero-marzo)
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Evolucion por grupo de productos

Principales variaciones de la exportacion en valor por grupo de productos | marzo 2022
Respecto al mismo mes del afio anterior

Pescados Aceites Hortalizas Bebidas Frutas Carnes

® &5 & &

+302% +6,6% +6,1% -13,6% -78% -6,6%

Evolucion de las exportaciones agroalimentarias de los principales grupo de productos

(marzo)
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Evolucion por grupo de productos

Exportaciones de productos con mayores expansiones en valor | marzo 2022

Respecto al mismo mes del afio anterior

Moluscos Pepinos Tomates

\/ &

+54,2 % +45,7 % +26,2 %

Principal destino: Alemania Italia Alemania

Exportacion de los productos con mayor crecimiento en valor (marzo)
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Evolucion por grupo de productos

Productos con mayores contracciones en valor de las exportaciones | marzo 2022

Respecto al mismo mes del afio anterior

Vino Carne de porcino Frutos rojos

& |
-23,6 % -11,0 % -9,8 %

Principal destino: Alemania Japén Alemania

Evolucion de las exportaciones de productos con mayores contracciones en valor (marzo)
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Evolucion por grupo de productos

Grupo de productos con mayores crecimientos en las importaciones en valor | marzo 2022

Respecto al mismo mes del afio anterior

Aceites Cereales Pescados Frutas

o % o &
+65,7 % +56,1% +14,8% -12,6 %

Principal proveedor: Indonesia Francia Marruecos Marruecos

Evolucion de la importacién agroalimentaria de los principales grupo de productos (marzo)
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Evolucion por grupo de productos
Importaciones | mar 2022

Importaciones de productos con mayores aumentos en valor | marzo 2022

Respecto al mismo mes del afio anterior

Trigo Moluscos Maiz

W y/

+159,3 % +36,6 % +30,8 %

Principal proveedor: Francia Marruecos Francia

Evolucion de las importaciones de productos con mayores crecimientos (marzo)
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Evolucion por grupo de productos /=

Importaciones de productos con mayores contracciones en valor | marzo 2022
Respecto al mismo mes del afio anterior

Citricos Frutos secos Aguacates y mangos

0 ®

-75,3 % -21,9 % -22,6 %

Principal proveedor: Portugal EEUU Perud

Importacion de productos con mayores contracciones (marzo)
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Evolucion por paises
Enero-marzo 2022

Destinos de las exportaciones agroalimentarias (alimentacion, bebidas y tabaco)

China es el Gnico pais dentro de los principales Mayores descensos en exportaciones segin pais
. C - 2022

destinos que han disminuido sus compras de (enero-marzo 2022)

productos espanoles. Esta contraccién ha sido

causada por las menores ventas de productos
carnicos (-70,3 %) y las grasas y aceites (-63,9 %).
En los productos con expansidn en sus ventas -63,7 %*

destacan los productos pesqueros (+90,2 %).

En el continente americano el principal destino Fuera del continente europeo
ha sido EEUU (+15,2 %). Los mayores (SICISE P
incrementos en valor han sido grasas y aceites
(+14,0 %) y frutas y hortalizas (+13,4 %).

+15,2 %*

*Variacion interanual

é )

Mayores incrementos de exportaciones en valor en el continente europeo

(enero-marzo 2022)

Polonia Italia Paises Bajos Portugal Francia Reino Unido

il — B il ==
[ —_— aln

+26,8 %* +23, 7% +187% +149% +10,1 % +8,1 %*
k *Variacion interanualJ
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Evolucion por paises
Enero-marzo 2022

10 paises concentran el 74,6 % del valor de las exportaciones

Evolucion de las exportaciones agroalimentarias de los 10 principales destinos

(enero-marzo)
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Evolucion por paises
Enero-marzo 2022

&

En el primer trimestre de 2022 los Pais con mayor expansion
10 principales paises proveedores de en valor | enero-marzo 2022
Espafna han expandidos sus ventas en valor
con una cuota del 57,0 %. _—

) _ _ +114,9 %
Ucrania ha sido el pais de mayor expansién
(+114,9 %). Los cereales (+160,3 %) y las Productos con mayor
grasas y aceites vegetales (+64,9 %) han crecimiento de Ucrania

sido los grupos de productos que han

sustentado este crecimiento. Grasasy aceites
vegetales

Francia ha ocupado la segunda posicién con %i @]

importantes aumentos en valor (+28,4 %)

destacando los cereales (+68,9 %) y +1 60,3 %* +64,9 %*

productos pesqueros (+25,7 %).

Cereales

{3

*Variacion interanual

Evolucion de la importacion agroalimentaria de los 10 principales proveedores
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Distribucion por CCAA

Evoluciéon de las exportaciones por comunidad auténoma (enero-marzo)

p 3.472,9
] 3.676,
) 2.760,8
T 30515
. , 2.065,5
Comunitat Valenciana I 2.118,1
3 . 1.405,6
o N 1 598
o 725
Galicia I 41,2
. 679,1
Castilla-La Mancha I 692,4
e 678,8 En eneroy marzo de 2022 las comunidades auténomas con
6341 mayor peso en valor han conseguido crecer en sus
616,1 exportaciones, a excepcién de Aragon (-6,6 %) por el
Castillay Leon I 6235 descenso de los productos carnicos (-17,8 %).
456,3
Comunidad de Madrid W sos Andalucia ha destacado por la expansién de las ventas de sus
395,3 productos hacia el exterior con un incremento considerable

Pais Vasco P envalor (+11,6 %) y por ser la que mayor crecimiento en
- ' términos econémicos (+403,2 M€). Entre los pilares que han

Comunidad Foral de Navarra 3349 sustentado esta expansién han destacado las grasas y aceites
- 3453 (+10,6 %), las frutas y hortalizas (+10,7 %) y los cereales
213,9 (+192,2 %).
Extremadura s
o 170,7 Catalufa ha ocupado la segunda posicién con un valor de
La Rioja s 3.082 millones de euros (+11,6 %) y también se ha
77,8 posicionado como el segundo mayor crecimiento en valor
Cantabria . 86,5 (+320,8 M%). Las grasas y aceites (+45,1 %) han conseguido
437 minorar los descensos de los productos carnicos (-1,8 %).
Principado de Asturias I 65,1
! La Region de Murcia ha registrado el mayor crecimiento
Canarias 34,7 interanual (+13,7 %) en valor. Destacando las frutas y
|5°-5 hortalizas (+14,0 %) y preparados alimenticios (+17,5 %), a
No determinado 21,2 pesar de la contraccion de productos carnicos (-7,9 %).
|25,8
173
Illes Balears 15,1
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Distribucion por CCAA

Evolucion de las importaciones por comunidad auténoma (enero-marzo)

Catalur 2.332,8
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5238
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3095 En el primer trimestre del afo todas las principales
Castillay Leén -356 6 comunidades auténomas han aumentado sus
! importaciones.
) 208,1
Aragon
- 264,5 Cataluia ocupa la primera posicion en valor (+29,1 %),
Canarias 133,2 con un aumento considerable de cereales (+84,5 %),
2159 azlcar, café y cacao (+37,7%) y grasas y aceites (+62,3 %).
' 127,0
Comunidad Foral de Navarra W 1563 Andalucia ha ocupado la segunda posicién (+46,0 %) por
63.7 los aumentos de aceites y grasas vegetales (+85,4 %), y
Cantabria ' los cereales (+170,8 %).
1237
- 92,9 Galicia ha ocupado la tercera posicién (+45,4 %),
La Rioja
1018 destacando los incrementos en valor de los productos
63,2 pesqueros (+31,7 %), grasas y aceites (+152,2 %) y los
Extremadura I 79,5 cereales (+205,7 %).
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