ANALISIS DE MERCADOS

Aceite de oliva | cuatrimestre C1 2022

Impacto por la caida de la oferta de aceite de girasol
por la guerra de Ucrania

www.plataformatierra.es Marzo 2022

Ana Cabrera Sanchez

O
_l- | 3 RRA Roberto Garcia Torrente

Tomas Agliera Camacho

@ n
B’ cajamar
CAJA RURAL
Una iniciativa para la digitalizacién y la sostenibilidad del sector agroalimentario




Aceite de oliva @x

La evolucion de los precios antes del conflicto bélico
Una oferta estable favorece las cotizaciones

El comportamiento del mercado para el aceite espaiol

Repercusiones de la invasion rusa en Ucrania
y perspectivas del sector en los proximos meses

Conclusiones

Reflexiones

Marzo 2022 TlHRRA.



L

La guerra de Ucrania, ademas de un drama
humanitario, esta afectando a la economia
global por las tensiones existentes en los
mercados de la energia. Esta situacion
repercute a todos los sectores economicos,
incluido el agroalimentario, provocando
desajustes entre a la oferta y la demanda de

determinados productos.
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Un claro ejemplo de ello es la actual situacion
de escasez del aceite de girasol. En este
contexto, se ha producido un Fuerte
crecimiento en la demanda del aceite de oliva
y un aumento de las cotizaciones, que ya eran
elevadas antes de que comenzase el
conflicto.
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La evolucion de los precios
antes del conflicto bélico
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Desde el inicio de la campana, los
precios del aceite de oliva se han situado
por encima de los de 2020/21 y de los
cinco ultimos afnos en los primeros
meses de la campana anterior debido a:
las bajas existencias iniciales en Espanay
en Europa, a una produccién mundial
similar a la de la campana anteriory a las
expectativas de menor produccién por la
sequia en nuestro pais.

Segun el tipo de aceite, los precios en
origen han aumentado entre un 26,5 %y
un 45,0 %.

A pesar del aumento en todas las
categorias, ha destacado el incremento
del lampante de menor calidad, a
consecuencia de una menor ofertay de
una subida de la demanda.

Precios medios | aceite de oliva

variacién interanual (octubre-febrero)

AOVE 4 +26,5%
AOV a +409 %

Lampante a +45,0 %
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La evolucion de los precios °
antes del conflicto bélico
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Evolucién del precio del aceite de oliva lampante en Espana

11/03/2022 €/100kg % var. semana % var. camp. ant. % var. media 5 camp. ant.
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Fuente: Observatorio de Precios de la Junta de Andalucia.
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Asimismo, se puede observar como la
diferencia entre las cotizaciones del

En general, los precios obtenidos hasta
la fecha (febrero 2022) vuelven a situar

al aceite de oliva por encima del umbral
de rentabilidad del olivar tradicional a
pesar de que los costes han aumentado
entre un 20y un 30 % para esta
campana, lo que es muy positivo para el
sector.

AOVE italianoy las de Espana y Grecia se
va acortando paulatinamente, lo que
muestra el esfuerzo que estan
realizando estos paises para mejorar su
posicionamiento en el mercado.
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La evolucion de los precios °
antes del conflicto bélico
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Evolucion de los precios medios por campana de AOVE, AOV y lampante

en los principales paises productores de la UE. En euros/100 kg

AOVE AOV Lampante
2019/20 2020/21 2021/22* 2019/20 2020/21 2021/22* 2019/20 2020/21 2021/22*

Espafna 212,07 299,88 329,00 182,44 264,58 299,91 174,06 250,04 289,64

Italia 354,38 453,47 427,46 197,37 266,18 270,91 153,15 211,45 244,61

il - Pl

Grecia 225,63 286,61 325,54 155,98 220,92 247,21 127,73 190,03 210,00

. Espana Italia . Grecia

il

2019/20 |2020/21 |2021/22* 2019/20 |2020/21 2021/22*
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* Precio medio de la campania 2021/2022 hasta 25 de febrero de 2022.

Fuente: Observatorio de Precios de la Junta de Andalucia y Weekly Price Developments - Olive Oil

(Comisién Europea).
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Una oferta estable °
fFavorece las cotizaciones 'x

Como se ha indicado anteriormente, uno Este aumento global se debe sobre todo a
de los aspectos que han favorecido las una cierta recuperacién en la producciéon
cotizaciones es una oferta mundial de los paises extracomunitarios, ya que la
estable, que ha sido estimada en 3.116 mil produccién europea se ha estimado en
toneladas, un 3,0 % mas que en la 2.032 miles de toneladas, cifra

campana anterior, pero en la media de las ligeramente inferior a la obtenida en
cinco altimas. 2020/21 e igualmente en la linea de la

media quinquenal.

La evolucion de la produccion en los principales origenes ha sido:

'l

i

o0 o

Espaia: principal productor mundial, ha revisado al alza el aforo inicial y se prevé
que se alcancen las 1,50 millones de toneladas, cifra superior a la campana anterior
(+7,9 %). Ademas, ha tenido lugar un adelanto de la cosecha favorecido por el calory
la falta de lluvia. A febrero de 2022, la producciéon recolectada era de 1,46 millones
de toneladas, un 8,9 % mas que en 2020/21.

Italia: ha recuperado las toneladas obtenidas (+15,0 %) tras la fuerte caida de
2020/21. Este aumento estd impulsado por la produccion del sur, principalmente, la
region de Puglia. Las heladas primaverales, la sequia estival y las frecuentes
alternancias frio/calor han mermado la produccidn, segin el Ismea (Instituto de
Servicios para el Mercado de Alimentos Agricolas en Italia).

Grecia: pais que mas disminuye su oferta (-18,8 %) por los problemas sufridos en la
floracion debido a las elevadas temperaturas y a las dificultades en la recoleccion por
las lluvias y la escasez de mano de obra.

Portugal: va a incrementar considerablemente su produccién, en un +78,0 %, como
consecuencia de la elevada tecnificaciéon del sector y las buenas condiciones
climatoldgicas que han tenido lugar en esta campana en la principal zona productora.

Tanez: se ha posicionado como el tercer productor mundial de aceite de oliva en
2021/22 con 240.000 toneladas. Estas cifras son fruto del desarrollo del sector
tunecino que cuenta con un fuerte apoyo institucional. No obstante, también se
espera una revision a la baja de las estimaciones iniciales debido a la climatologia
adversa.

Marruecos: Aunque las cifras oficiales se mantienen en una produccion similar a la de
la campana anterior con 155.000 toneladas (-3,1 %), las cifras finales pueden ser
inferiores a lo esperado debido a la fuerte sequia que atraviesa el pais.
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Una oferta estable »
Favorece las cotizaciones
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Produccién mensual acumulada de aceite de oliva en Espana

& Febrero-2022 Produccién acum. (miles t) % var. camp. ant. % var. media 5 camp. ant.

éx Aceite de oliva 1.455 8,9 10,1
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Fuente: Boletines de mercado del aceite de oliva (MAPA).

Produccion de aceite de oliva en los principales origenes de produccién (excl. Espana)
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Fuente: Consejo Oleicola Internacional, USDA y DG AGRI - Olive Oil Production (Comision Europea).
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Una oferta estable »

Favorece las cotizaciones

En la mayoria de los paises productores,
la cosecha ha estado influenciada por: la
sequia, el aumento de la temperatura o
las lluvias torrenciales con efectos
directos sobre la produccién.
Alteraciones cada vez mds frecuentes 'y
que han posicionado al cambio climatico
como una de las principales
preocupaciones de los productores,
junto con el incremento creciente de los
costes.

Otro factor clave en el desarrollo de la
campana, ha sido el bajo nivel de
existencias en Europay en el mundo,
respecto a otros periodos productivos.

-l

El volumen de partida para 2021/22 en
Europa fue de 616 mil toneladas, menos
que en la campana anterior (-9,0 %) y las
previsiones apuntan a que la campana
finalice con unas cantidades aun
inferiores, por debajo de la media de los
ultimos cinco afnos. No obstante, estas
previsiones sin duda se van a ver
afectadas por las consecuencias de la
invasién rusa a Ucrania, ya que el
incremento en la demanda que esta
causando este conflicto reducird aun
mas los volimenes finales.

Existencias finales de aceite de oliva en Europa
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Fuente: Market situation in the olive oiland table olives sectors. 27 January 2022. Comisién Europea.
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Una oferta estable »
Favorece las cotizaciones 'I

La situacién de existencias en Espana ha interanual) debido al adelanto de la

sido similar a la del conjunto europeo, produccién antes mencionadoy a un
dada la gran influencia de nuestro pais mercado mas ralentizado que en

en las cifras finales. Asi, la campana 2020/21.

2021/22 comenzé con un total de 422,3

mil toneladas, que supusieron un 14,0 % Por tanto, puede afirmarse que el menor
menos de aceite almacenado que en el volumen almacenado y la estabilidad de
periodo anterior. la produccién global han favorecido una

buena comercializacién del producto.
A febrero de 2022 dicho volumen era de
1.333,3 miles de toneladas (+ 11,0 %)

Existencias mensuales de aceite de oliva en Espana

& Febrero 2022 miles de toneladas % var. mes ant. % var. campana ant.

é;; Existencias 1.333,3 -0,4 11,3
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Fuente: Boletines de mercado del aceite de oliva (MAPA).
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El comportamiento del mercado
para el aceite espanol

1
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Q

Durante el periodo analizado (octubre
21-enero 22) se ha producido una
disminucién del mercado total (-12,4 %)
respecto a 2020/21.

Sin embargo, estos descensos en
volumen se han correspondido con un
buen comportamiento en el valor de lo
comercializado, que ha aumentado un
15,3 %y ha alcanzado los 1.083,1

Asimismo, en estos meses ha tenido millones de euros.

lugar una mayor lentitud en las ventas a
los mercados internacionales (-13,7 %).

Evolucién mensual del mercado interior y de la exportacion. En miles de toneladas

Mercado interior

Exportacién Mercado total

2020/2021 2021/2022 Var.  2020/2021 2021/2022 Var. 2020/2021 2021/2022
Octubre 53,0 44,0 -17,0 101,1 79,1 -21,8 154,1 123,1
Noviembre 50,5 45,5 -9,9 90,2 84,0 -6,9 140,7 129,5
Diciembre 60,9 55,0 -9,7 88,6 76,1 -14,1 149,5 131,1
Enero 42,3 41,3 -2,4 82,5 73,7 -11,2 124,8 115,0
Total 206,7 185,8 -10,1 362,4 312,9 -13,7 569,1 498,7

Fuente: Boletines de mercado del aceite de oliva (MAPA).

Vo
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El comportamiento del mercado &
para el aceite espanol 'x

@ Respecto a la evolucién de los principales exportacion, que en gran medida ha
destinos de exportacién, estos han sufrido compensado los descensos en volumen
un retroceso en toneladas, pero una comparado con el mismo periodo de la
apreciacion del precio medio aparente de campana anterior (octubre-enero):

I I Italia: ha importado un -4,2 % menos de aceite espanol en lo que va de campania,
ya que la produccién interna ha aumentado y ha cubierto parte de sus necesidades
de mercado. Sin embargo, el valor de dicha importacion se ha incrementado en un
23,8 %.

Portugal: ha disminuido sus compras -37,7% por el incremento de la produccién
local, asi como por la eliminaciéon temporal de los aranceles a EEUU sobre el aceite
de oliva espanol, ya que parte dicho aceite era reexportado desde el pais luso. En
este caso, el valor de lo comercializado también ha presentado signo negativo
(-13,4 %), pero el precio aparente de exportacion ha aumentado respecto al
periodo anterior.

EEUU: aunque los datos de exportaciéon muestran un descenso del-15,9 % de las
cantidades enviadas, el aceite de origen espafnol ha empezado a recuperar su
posicion en el mercado estadounidense tras el levantamiento de los aranceles al
producto de origen nacional. Asimismo, el importe obtenido de los intercambios
comerciales con EEUU se ha incrementado en un 13,1 % con 168,9 millones de

euros.
SNB®”  Reino Unido: las exportaciones espanolas al pais anglosajén han disminuido un
ZIn 30 5 % debido a una contraccién del consumo en dicho pais, ya que las

importaciones totales de aceite de oliva han sido un -29,5 % inferiores a las de la
campana anterior segin datos de UK Trade Info (octubre-diciembre). Se aprecia un
incremento en los fFlujos comerciales de Reino Unido con Tunez y Turquia, aunque
todavia con volimenes muy inferiores a los espanoles. En valor, las exportaciones
a este mercado han disminuido un -5,3 %, pero con una mayor apreciacion unitaria
del producto.
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El comportamiento del mercado &
para el aceite espanol 'x

Evolucién de las importaciones a EEUU segUn origen
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Fuente: Foreign Agricultural Service (USDA).
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g También ha sido destacable el comportamiento de otros destinos de exportacién
de interés por el elevado potencial de su mercado:

China: ha aumentado sus compras un 8,6 % en volumen y un 47,8 % en valor.
Actualmente somos los principales suministradores de aceite de oliva al gigante
asiatico, con una cuota de mercado del 92,1 %, lo que muestra el buen
posicionamiento del aceite espanol en este mercado.

‘ Japon: también han experimentado un elevado crecimiento de las exportaciones
con un 14,2 % mas de toneladas y un incremento del importe de comercializacion
del 41,2 % en los primeros meses de la campana. La penetracion de nuestro aceite
alcanzoé el 63,6 % en 2021.

oM Oriente Medio: sigue presentando un comportamiento muy variable. No
obstante, es de gran atractivo dado el potencial econémico de las transacciones.

TIIRRA’
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El comportamiento del mercado &
para el aceite espanol 'X

Evolucién de las exportaciones espanolas a sus principales mercados
y otros paises de consumo potencial (octubre-enero)
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Fuente: Datacomex. Elaboracién propia.

Principales incrementos en valor de las exportaciones espanolas segin mercados (octubre-enero)

+47,8 % +41,2 % +23,8 % +41,2 % +13,1 % +0,8 %

China Japon Italia Latinoamérica EEUU Francia

Fuente: Datacomex. Elaboracién propia.
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Repercusiones de la invasion rusa en Ucrania

y perspectivas del sector en los proximos meses 'I

GEl conflicto bélico en Ucrania ha

Marzo 2022

tensionado el mercado de los aceites
vegetales, cuya campana ya estaba
ajustada por una oferta global limitada.

Segun el USDA, antes del conflicto la
menor produccion de aceite de colza en
Canad3, de soja en Sudaméricay las
limitaciones indonesias a la exportacion
de aceite de palma habian posicionado
al aceite de girasol como una posible
alternativa de consumo por los
elevados precios alcanzados por el
resto.

Sin embargo, la invasién rusa ha
provocado una escasez en el suministro
de aceite de girasol y un incremento de

las cotizaciones de este aceite, ya que
Ucrania y Rusia representan cerca del
60 % de la producciéon mundial (21.112
miles de toneladas 2021/22) y el 80 %
de las exportaciones globales en una
situacién de normalidad.

Lo que ha impulsado todavia mas al alza
las cotizaciones de los diferentes
aceites y ha contraido ligeramente el
consumo mundial. No obstante, el
aceite de girasol representa el 9,0 % del
consumo total de los aceites vegetales
y seguln las estimaciones globales de
stocks, el aumento de las existencias de
soja y palma de la India podran
compensar la menor oferta de este.

Precios mundiales de los aceites vegetales
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Repercusiones de la invasion rusa en Ucrania

y perspectivas del sector en los proximos meses 'I

P

En el contexto nacional, las
importaciones de aceite de girasol
ucraniano en 2021 alcanzaron las 368
mil toneladas y aunque con un nivel de
existencias medio podria ser sustituido
por el aceite de oliva, es mas probable
que se produzca mayormente en los
hogares por motivos culturales. En el
caso de la industria, a priori existen
otras alternativas adicionales como el
aceite de palma, de colza u otros tipos
de conservacion sin aceite.

Durante las Ultimas semanas la
demanda de aceite de oliva se ha visto
favorecida en el mercado interno y se
espera que aumente en los mercados
internacionales. Asimismo, se prevé que
los precios se mantengan elevados e
incluso que puedan llegar a superar los
400 €/100 kg para algunas categorias
por la mayor demanda.

€/100 kg

Evolucién del precio de aceite de orujo de oliva en Espana
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Fuente: Comisién Europea.
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Repercusiones de la invasion rusa en Ucrania ®
y perspectivas del sector en los proximos meses 'x

Es destacable que:

e La situacion de mercado del aceite
lampante empieza a ser excepcional,
ya que su precio medio empieza a ser
cercano a las cotizaciones de los
aceites de mayor calidad, AOVE y
AOQOV.

e El aceite de orujo de oliva se erige
como uno de los sustitutos del aceite
de girasol en la hosteleria y la
industria de la alimentacion, por su
calidad y precio competitivo. En el
caso de la industria serd necesario un

Marzo 2022

tiempo de adaptacion de los procesos
de produccién tanto si se emplea el
aceite de orujo de oliva como cualquier
otro.

Otro factor a considerar es que nos
encontramos en una situacion de
desaceleracion econémica global y
aumento de la inflacién que, sin duda,
afectara a las decisiones de compra con
unos precios elevados reduciendo el
consumo. Aun asi, se espera que los
proximos meses sean favorables para
sector del aceite de oliva.
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Conclusiones

Los precios medios de aceite de oliva en 2021/22 han aumentado considerablemente
respecto al mismo periodo de la campana anterior (octubre-febrero). Especialmente
intenso ha sido el incremento para los aceites de menos calidad: AOVE (+26,5 %),
AQV (+40,9 %) y lampante (+45,0 %).

Se espera que las cotizaciones se mantengan elevadas por los siguientes motivos:
las bajas existencias iniciales, una produccién limitada durante la Gltima campana,
una previsiéon de disminucion de los stocks y al efecto de la menor disponibilidad de
aceite de girasol a consecuencia de la guerra en Ucrania.

La produccién para esta campaiia se ha revisado al alza hasta 1,50 millones de toneladas,
cifraun 7,9 % superior a la campafa anterior.

Oferta internacional

-l

La produccién global se ha incrementado un 3,0 % alcanzando las 3,116 millones de
toneladas, en la media de los ultimos afnos. Destaca el incremento de la produccion

portuguesa (+78,0 %), la cierta recuperacion italiana (+15,0 %) y el retroceso griego (-18,8 %).

El mercado total (mercado interior+ exportacion) se ha reducido un-12,4 % en los primeros
meses de la campana (octubre-enero) respecto a 2020/21.

Las exportaciones han descendido un -13,7 % en volumen, pero han aumentado un 15,3 %
en valor respecto al mismo periodo de la campania anterior. Se han obtenido 1.083,1
millones de euros, un 9,0 % mas que la media de los Ultimos cinco afos.

Se ha producido un descenso en volumen generalizado de los envios a los cinco principales
destinos: Italia (-4,2 %), EEUU (-15,9 %), Portugal (-37,7 %), Francia (-24,8 %) y Reino Unido
(-30,5 %). No obstante, la mayor parte de ellos han mejorado en valor, salvo Portugal y
Reino Unido: Italia (23,8 %), EEUU (13,1 %), Portugal (-13,4 %), Francia (+0,8 %) y Reino
Unido (-5,3 %).

Marzo 2022
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Conclusiones

Repercusiones de la invasion rusa a Ucrania
y perspectivas del sector en los proximos meses

El aceite de girasol representa el 9% del consumo global de aceites vegetales, siendo
Ucrania y Rusia los principales productores (60% del total) y exportadores (80%). El
conflicto bélico ha reducido drasticamente la oferta de este aceite cuya demanda podra ser
sustituida por otros aceites en el dmbito global, principalmente soja y colza por el aumento
de los stocks en India.

En nuestro pais, la escasez de este aceite ha aumentado la demanda de aceite de olivay
favorecido sus cotizaciones que ya eran elevadas. El aceite de oliva es uno de los claros
sustitutos del aceite de girasol, especialmente en los hogares, aunque también en el canal
horecay la industria.

Se espera que en los proximos meses la situaciéon de mercado sea positiva para el sector del
aceite de oliva en Espaia, con una demanda y unas cotizaciones medias elevadas tanto en
el contexto nacional como internacional.
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Reflexiones 'X

El sector del aceite de oliva es uno de los mas También hay que tener en cuenta los efectos del
importantes para la agricultura y la industria cambio climatico sobre la variabilidad de las
alimentaria espanola tanto en términos de condiciones ambientales y la repercusiéon que
relevancia econémica como por el impacto social ello tiene sobre la produccién. Especialmente en
y ambiental que tiene. Durante las Gltimas dos explotaciones de secano que son muy

décadas ha tenido lugar una transformacion dependientes de la pluviometria. Para reducir
total de las tecnologias de molturacion esa variabilidad serad necesario mejorar los
empleadas en las almazaras. Y en los Ultimos sistemas de regadio para asegurar una adecuada
afnos estamos asistiendo a la modernizaciony aportacion de agua.

mejora de la competitividad tanto en la
producciéon como en la comercializacion.

En el lado de la producciéon siguen conviviendo
sistemas de cultivo muy diferentes. Desde las
explotaciones tradicionales de montana, con
bajos rendimientos y elevados costes ante la
imposibilidad de mecanizar las labores de
recoleccion, hasta las mas intensivas que
permiten mantener unos gastos de cultivo muy
controlados. Ante las grandes diferencias
existentes entre estos modelos cabe esperar
dos actuaciones diferentes:

e Las explotaciones susceptibles de ser
transformadas en sistemas mas productivos
llevaran a cabo una modernizacién con objeto
de facilitar la mecanizacion.

e Las explotaciones mas marginales tendran que
crear productos diferenciales que sean mas
apreciados por los mercados y que estén
dispuestos a pagar un precio diferencial por
cuestiones ambientales o sociales.
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Reflexiones

Siendo conscientes de la disponibilidad de los
recursos hidricos disponibles se tendrdn que
implementar tecnologias que permitan
optimizar el riego, reduciendo las pérdidas, y en
caso necesario aplicar técnicas de riego
deficitario.

En el lado de la comercializacién hay que
reconocer el gran avance que ha experimentado
el sector en los ultimos anos, gracias
fundamentalmente a que se estan consolidando
un grupo de empresas con la dimension
suficiente como para abordar de manera
decidida la internacionalizacién y la apertura de
nuevos mercados.

Cinco empresas presentan facturaciones
superiores a los 500 millones de euros y otras 10
estan por encima de los 100 millones. La
internacionalizaciéon estd pasando por la
diversificacion de las zonas de produccién, con
inversiones en plantaciones y fabricas de
molturacién en varios paises, y la construccion
de plantas de envasado en algunos de los
principales mercados de destino.

Marzo 2022
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La estrategia de diversificacion de mercados
estd permitiendo aumentar las ventas en
regiones con gran potencial, como son Asia,
Oriente Préximo y América.

A partir de estas bases y con la adecuada
inversién en la promocion de las propiedades
beneficiosas para la salud que presenta el aceite
de oliva y el posicionamiento de los aceites
espafoles como calidad premium se podra
consolidar el crecimiento del sector.

Para la campana 2021/2022 las expectativas son
buenas. Para las siguientes dependera de las
condiciones climatoldgicas y de que las
empresas sigan consolidando su expansion
internacional.
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